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現
在
、
交
通
広
告
を
含
む
世
界

の
Ｏ
Ｏ
Ｈ
は
大
き
な
転
換
期
を
迎

え
て
い
る
よ
う
で
す
。
日
本
の
交

通
広
告
に
お
い
て
も
例
に
漏
れ
ず
、

今
ま
で
中
づ
り
広
告
な
ど
の
紙
媒

体
が
売
上
構
成
の
主
要
な
部
分
を

占
め
て
い
た
も
の
が
、
２
０
１
７

年
度
の
東
京
メ
ト
ロ
交
通
広
告
媒

体
年
間
売
上
の
媒
体
別
構
成
比
で

み
る
と
、
車
内
・
駅
構
内
含
め
た

デ
ジ
タ
ル
サ
イ
ネ
ー
ジ
の
売
上
が

全
体
売
上
の
約
30
％
を
占
め
る
ま

で
伸
び
て
き
て
い
ま
す
。
こ
れ
は

直
近
４
年
間
を
見
て
も
、
倍
以
上

の
伸
び
を
示
し
て
い
ま
す
。
売
上

だ
け
で
は
な
く
、
現
在
で
は
『
ダ

イ
ナ
ミ
ッ
ク
デ
ジ
タ
ル
Ｏ
Ｏ
Ｈ
』

や
『
プ
ロ
グ
ラ
マ
テ
ィ
ッ
ク
Ｏ
Ｏ

Ｈ
』
な
ど
、
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
広

告
で
用
い
ら
れ
る
テ
ク
ノ
ロ
ジ
ー

や
思
考
を
、
い
か
に
Ｏ
Ｏ
Ｈ
の
世

界
に
も
取
り
込
ん
で
ゆ
く
か
、
と

こ
れ
か
ら
の
新
し
い
Ｏ
Ｏ
Ｈ
・
交
通
広
告
を
創
造
す
る
。

『
Ｍ
ｅ
ｔ
ｒ
ｏ 

Ａ
ｄ 

Ｃ
ｒ
ｅ
ａ
ｔ
ｉ
ｖ
ｅ 

Ａ
ｗ
ａ
ｒ
ｄ
』

株
式
会
社
メ
ト
ロ 

ア
ド 

エ
ー
ジ
ェ
ン
シ
ー

媒
体
本
部 

媒
体
戦
略
局 

戦
略
企
画
部

上
原
　
哲
朗

ギャラリートレイン  デザイン・クリエイティブ部門グランプリ作品

東
京
メ
ト
ロ
の
交
通
メ
デ
ィ
ア
を
最
大
限
に
活
用
し
、
新
た
な
価
値
を

生
み
出
す
表
現
や
ア
イ
デ
ィ
ア
を
募
集
す
る
広
告
賞
を
開
催

ギャラリートレイン全体



2

い
う
こ
と
が
今
後
の
Ｏ
Ｏ
Ｈ
・
交
通
広
告

の
成
長
に
お
い
て
欠
か
す
こ
と
の
で
き
な

い
要
素
と
な
っ
て
い
る
こ
と
は
明
ら
か
で

す
。

　

一
方
で
、
変
わ
る
だ
け
で
は
な
く
、
今

ま
で
脈
々
と
培
っ
て
き
た
交
通
広
告
な
ら

で
は
の
価
値
を
伸
ば
す
と
い
う
こ
と
も
必

要
不
可
欠
で
す
。
そ
れ
は
ふ
と
目
に
飛
び

込
ん
で
く
る
よ
う
な
、
そ
し
て
心
を
動
か

す
よ
う
な
リ
ア
ル
な
媒
体
で
あ
る
か
ら
こ

そ
の
ア
イ
デ
ィ
ア
や
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
表

現
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。『
Ｍ
ｅ
ｔ
ｒ
ｏ 

Ａ
ｄ 

Ｃｒ
ｅ
ａ
ｔ
ｉｖ
ｅ 

Ａｗ
ａ
ｒ
ｄ
』
は
、
そ
ん
な

Ｏ
Ｏ
Ｈ
・
交
通
広
告
の
リ
ア
ル
な
メ
デ
ィ

ア
だ
か
ら
こ
そ
の
ア
イ
デ
ィ
ア
、
ク
リ
エ

イ
テ
ィ
ブ
表
現
を
改
め
て
見
つ
め
て
み
た

い
、
そ
し
て
新
た
な
価
値
を
世
の
中
の
ク

リ
エ
イ
タ
ー
の
方
た
ち
と
創
造
し
て
み
た

い
、
と
い
う
強
い
モ
チ
ベ
ー
シ
ョ
ン
か
ら

生
ま
れ
ま
し
た
。

こ
れ
か
ら
の
新
し
い
Ｏ
Ｏ
Ｈ
・
交
通

広
告
を
創
造
す
る『
Ｍ
ｅ
ｔ
ｒ
ｏ 
Ａ
ｄ 

Ｃ
ｒ
ｅ
ａ
ｔ
ｉ
ｖ
ｅ 

Ａ
ｗ
ａ
ｒ
ｄ
』

　
『
Ｍｅ
ｔ
ｒ
ｏ 

Ａ
ｄ 

Ｃｒ
ｅ
ａ
ｔ
ｉｖ
ｅ 

Ａｗ

ａ
ｒ
ｄ
』（
通
称
：
Ｍ
Ａ
Ｃ
Ａ
／
マ
カ
）
は
、

株
式
会
社
宣
伝
会
議
協
力
の
も
と
株
式
会

社
メ
ト
ロ 

ア
ド 

エ
ー
ジ
ェ
ン
シ
ー
主
催

に
て
、
協
賛
企
業
か
ら
出
さ
れ
た
課
題
に

対
し
て
「
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ
部
門
」
と
「
デ

ザ
イ
ン
・
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
部
門
」
の
２

部
門
で
広
く
企
画
ア
イ
デ
ィ
ア
、
ク
リ
エ

イ
テ
ィ
ブ
ア
イ
デ
ィ
ア
を
募
集
し
ま
し
た
。

「
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ
部
門
」
で
は
日
ご
ろ
多
く

の
イ
ベ
ン
ト
展
開
が
開
催
さ
れ
る
新
宿
メ

ト
ロ
ス
ー
パ
ー
プ
レ
ミ
ア
ム
セ
ッ
ト
を
活

用
す
る
こ
と
を
条
件
と
し
て
、
ソ
フ
ト
バ

ン
ク
株
式
会
社
、
全
日
本
空
輸
株
式
会
社
、

協
同
乳
業
株
式
会
社
、
大
塚
製
薬
株
式
会

社
（
順
不
同
）
の
４
社
か
ら
の
課
題
が
提

示
さ
れ
ま
し
た
。「
デ
ザ
イ
ン
・
ク
リ
エ
イ

テ
ィ
ブ
部
門
」
は
中
づ
り
ポ
ス
タ
ー
、
も

し
く
は
駅
構
内
縦
型
サ
イ
ネ
ー
ジ
の
Ｍ
Ｃ

Ｖ
（M

etro Concourse V
ision

）
の
ク
リ

エ
イ
テ
ィ
ブ
作
品
を
、
コ
ク
ヨ
株
式
会
社
、

ダ
ノ
ン
ジ
ャ
パ
ン
株
式
会
社
、
オ
イ
シ
ッ

ク
ス
ド
ッ
ト
大
地
株
式
会
社
、
カ
ン
ロ
株

式
会
社
（
順
不
同
）
の
４
社
か
ら
提
示
さ

れ
た
課
題
に
応
え
る
形
で
募
集
し
ま
し
た
。

募
集
期
間
の
約
２
か
月
間
で
数
百
作
品
と

い
う
数
々
の
作
品
の
ご
応
募
を
い
た
だ
く

こ
と
が
で
き
ま
し
た
。

　

応
募
さ
れ
て
き
た
作
品
は
、
業
界
屈
指

の
ト
ッ
プ
ク
リ
エ
イ
タ
ー
や
主
催
者
の
厳

正
な
選
考
を
経
て
、
グ
ラ
ン
プ
リ
他
各
賞

が
選
出
さ
れ
ま
す
。
ど
の
作
品
も
交
通
広

告
の
価
値
や
お
も
し
ろ
さ
を
再
発
見
さ
せ

て
く
れ
る
、
非
常
に
刺
激
的
な
出
会
い
の

数
々
と
な
り
ま
し
た
。

受
賞
作
品
は
『
ギ
ャ
ラ
リ
ー
ト
レ

イ
ン
』
と
し
て
銀
座
線
広
告
貸
切

電
車
に
て
走
行

　

さ
ら
に
、
各
受
賞
作
品
を
展
示
す
る

『
ギ
ャ
ラ
リ
ー
ト
レ
イ
ン
』
を
、
東
京

メ
ト
ロ
銀
座
線
１
編
成
を
使
用
し
た
広

告
貸
切
電
車
と
し
て
走
行
さ
せ
ま
し
た
。

（
写
真
P4
）

　

受
賞
し
た
中
づ
り
ポ
ス
タ
ー
に
つ
い

て
は
特
殊
形
状
の
も
の
も
併
せ
て
す
べ

て
実
際
に
制
作
し
、
掲
出
し
て
い
ま
す
。

こ
の
よ
う
に
新
し
い
価
値
や
お
も
し
ろ

い
ア
イ
デ
ィ
ア
を
発
見
し
、
さ
ら
に
そ

れ
を
実
際
の
形
に
す
る
、
と
い
う
と
こ

ろ
に
重
き
を
置
い
た
こ
と
で
こ
の
ギ
ャ

ラ
リ
ー
ト
レ
イ
ン
は
実
現
し
て
い
ま
す
。

ユ
ニ
ー
ク
な
ア
イ
デ
ィ
ア
を
具
現
化
す

る
こ
と
で
、
さ
ら
に
新
し
い
価
値
や
ア

イ
デ
ィ
ア
を
創
出
す
る
き
っ
か
け
と
す

る
こ
と
が
で
き
れ
ば
、
と
い
う
思
い
は

こ
の
ア
ワ
ー
ド
の
重
要
な
意
義
で
す
。

ま
た
、
こ
の
よ
う
な
コ
ン
セ
プ
ト
の
も

と
２
０
１
８
年
度
で
の
第
２
回
開
催
も

予
定
し
て
い
ま
す
。

　

冒
頭
で
述
べ
た
テ
ク
ノ
ロ
ジ
ー
や
ロ

ジ
ッ
ク
に
基
づ
く
Ｏ
Ｏ
Ｈ
・
交
通
広
告

の
発
展
は
必
須
な
状
況
で
す
が
、
そ
れ

だ
け
で
な
く
Ｏ
Ｏ
Ｈ
・
交
通
広
告
だ
か

ら
こ
そ
実
現
で
き
る
ア
イ
デ
ィ
ア
や
ク

リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
の
力
そ
の
両
輪
の
成
長

を
ビ
ジ
ョ
ン
に
掲
げ
、
垣
根
を
超
え
た

コ
ラ
ボ
レ
ー
シ
ョ
ン
や
パ
ー
ト
ナ
ー

シ
ッ
プ
を
も
と
に
、
様
々
な
チ
ャ
レ
ン

ジ
を
重
ね
て
い
け
れ
ば
と
思
い
ま
す
。

プランニング部門グランプリ　大塚製薬「ポカリ給水壁」

グ
ラ
ン
プ
リ
は

大
塚
製
薬
株
式
会
社
「
ポ
カ
リ
給

水
壁
」〈
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ
部
門
〉　

コ
ク
ヨ
株
式
会
社
「
こ
だ
わ
り
の

か
き
あ
じ
」

〈
デ
ザ
イ
ン
・
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
部
門
〉
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デザイン・クリエイティブ部門グランプリ　コクヨ「こだわりのかきあじ」
    

贈
賞
式
を
開
催

　

３
月
23
日（
金
）に
目
黒
雅
叙
園
に
て
贈

賞
式
を
開
催
し
ま
し
た
。
当
日
は
受
賞
者

の
方
々
や
審
査
員
、
日
頃
、
東
京
メ
ト
ロ

の
交
通
広
告
に
関
わ
る
多
く
の
広
告
会
社

の
方
々
に
も
参
加
頂
き
、
会
は
非
常
に
盛

り
上
が
り
ま
し
た
。

審査員、スポンサー、受賞者のみなさんによるトークショー メトロアド賞受賞の３名とメトロアド肥後謙一社長（左）

●
主
催

株
式
会
社
メ
ト
ロ 

ア
ド 

エ
ー
ジ
ェ
ン
シ
ー

●
作
品
応
募

募
集
期
間
：

２
０
１
７
年
10
月
20
日
～
12
月
22
日

応
募
資
格
：
年
齢
・
職
業
・
国
籍
不
問

【プランニング部門】 木村健太郎　博報堂ケトル 共同 CEO エグゼクティブクリエ
イティブディレクター／博報堂 APAC co-CCO

佐藤カズ一　TBWA HAKUHODO エグゼクティブ・クリ
エイティブ・ディレクター

吉田宗平　　株式会社 THE・STANDARD 代表取締役／
プロデューサー／マーケティング・プランナー

八木義博　　電通 CDC 所属 クリエーティブディレクター
／アートディレクター

尾形真理子　株式会社博報堂 コピーライター／クリエイ
ティブディレクター

渡辺潤平　　渡辺潤平社 コピーライター

【デザイン・クリエイティブ部門】

●審査員（敬称略）

活用メディア

特別課題に応える活用メディアの特性を
活かしたユニークなアイディア

【デザイン・クリエイティブ部門】●募集内容 【プランニング部門】

新宿メトロスーパープレミアムセット

ソフトバンク株式会社
全日本空輸株式会社
協同乳業株式会社
大塚製薬株式会社

特別課題

特別課題に応える活用メディアの特性を
活かしたユニークな中づりポスター、
または駅デジタルサイネージ作品

コクヨ株式会社
ダノンジャパン株式会社
オイシックスドット大地株式会社
カンロ株式会社

中づりポスター・駅デジタルサイネージ
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メトロアド賞を受賞した
まるごと「Kit Oisix」

銀座線ギャラリートレイン

    
結
果
発
表

　

月
刊
「
販
促
会
議
」
お
よ
び
「
Ａ

ｄ
ｖ
ｅ
ｒ
Ｔ
ｉ
ｍ
ｅ
ｓ
（
ア
ド
タ

イ
）」（
Ｗ
ｅ
ｂ
メ
デ
ィ
ア
）
お
よ

び
特
設
サ
イ
ト

m
aca.sendenkaigi.com

に
て
発
表
。

　

入
選
作
品
を
銀
座
線
に
て
５
月

２
日（
水
）～
15
日（
火
）の
２
週
間

に
渡
り
実
施
す
る
ギ
ャ
ラ
リ
ー
ト

レ
イ
ン
に
展
示
し
ま
し
た
。
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「韓国野球のススメ」
理事　河田　祐治（南海電気鉄道株式会社）

　
「
エ
ッ
セ
ー
風
に
」
と
依
頼
を
受
け
た
も
の
の
、

そ
ん
な
文
才
も
あ
り
ま
せ
ん
が
、
順
番
と
い
う

こ
と
な
の
で
貴
重
な
紙
面
を
お
借
り
す
る
こ
と

と
し
ま
す
。

　
「
イ
ン
バ
ウ
ン
ド
」
と
い
う
言
葉
を
耳
に
す

る
よ
う
に
な
っ
て
何
年
が
経
っ
た
で
あ
ろ
う
か
。

大
阪
ミ
ナ
ミ
を
歩
い
て
い
る
と
、「
こ
こ
は
日

本
か
？
」
と
疑
っ
て
し
ま
う
ほ
ど
の
外
国
人
の

多
さ
で
あ
る
。
関
西
国
際
空
港
へ
の
鉄
道
ア
ク

セ
ス
を
担
う
当
社
に
と
っ
て
も
、
そ
の
玄
関
口

で
あ
る
難
波
駅
は
、
終
日
た
く
さ
ん
の
海
外
か

ら
の
お
客
様
で
賑
わ
っ
て
い
る
。
統
計
的
に
も
、

関
空
の
２
０
１
７
年
の
外
国
人
入
国
者
数
は
７

１
６
万
人
と
過
去
最
高
、
ま
だ
ま
だ
増
え
る
と

の
こ
と
で
あ
る
。
現
在
、
担
当
し
て
い
る
広
告

の
仕
事
に
お
い
て
も
、
イ
ン
・
ア
ウ
ト
バ
ウ
ン

ド
導
線
に
お
け
る
媒
体
を
強
み
と
し
、
エ
ア
ラ

イ
ン
や
海
外
政
府
観
光
局
系
の
ク
ラ
イ
ア
ン
ト

に
大
い
に
支
え
ら
れ
て
い
る
。
嬉
し
い
悲
鳴
で

あ
る
と
同
時
に
、「
も
し
、
イ
ン
バ
ウ
ン
ド
が
な

か
っ
た
ら
…
」
と
い
う
危
機
感
も
持
っ
て
、
従

来
か
ら
の
沿
線
価
値
向
上
対
策
も
必
要
と
常
に

感
じ
て
い
る
。

　

イ
ン
バ
ウ
ン
ド
旅
客
は
、
モ
ノ
消
費
か
ら
コ

ト
消
費
に
変
化
し
て
い
る
と
言
わ
れ
て
い
る
。

私
自
身
の
海
外
旅
行
は
、
も
っ
ぱ
ら
コ
ト
消
費
、

な
か
で
も
韓
国
野
球
の
観
戦
に
ハ
マ
っ
て
い
る
。

現
在
、
韓
国
プ
ロ
リ
ー
グ
は
９
つ
の
フ
ラ
ン
チ
ャ

イ
ズ
球
場
（
チ
ー
ム
数
は
10
球
団
）
が
あ
る
が
、

そ
の
全
て
を
訪
問
し
て
い
る
。「
野
球
を
観
る

だ
け
で
韓
国
へ
？
」
と
呆
れ
ら
れ
る
が
、
こ
れ

こ
そ
日
本
へ
来
る
外
国
人
リ
ピ
ー
タ
ー
が
増
え
、

体
験
重
視
・
目
的
細
分
化
が
進
ん
で
い
る
こ
と

と
同
じ
で
あ
る
と
思
う
。
み
ん
な
、
自
分
の
何

か
こ
だ
わ
り
に
対
し
て
は
、
お
金
も
時
間
も
浪

費
と
は
思
え
な
い
の
で
あ
る
。

　
「
韓
国
野
球
な
ん
て
遅
れ
て
い
る
の
で
は
？
」

と
い
う
声
は
よ
く
聞
く
が
、
全
く
間
違
っ
て
い

る
。
プ
レ
ー
の
レ
ベ
ル
や
球
場
設
備
は
日
本
並

み
、
応
援
ス
タ
イ
ル
は
完
全
に
韓
国
の
圧
勝
で

す
。
韓
国
歌
謡
や
Ｋ
ー
Ｐ
Ｏ
Ｐ
に
の
せ
て
応
援

す
る
体
験
は
気
分
爽
快
、
韓
国
語
の
習
得
に
も

役
立
っ
て
い
る
。
ま
た
、
球
場
グ
ル
メ
も
充
実

（
し
か
も
安
い
）
し
て
お
り
、
様
々
な
決
済
方
法

に
も
対
応
し
て
お
り
面
倒
な
小
銭
も
要
ら
な
い
。

立
派
な
大
型
ビ
ジ
ョ
ン
を
見
て
い
る
と
、
コ
コ

に
広
告
を
出
す
の
は
い
く
ら
か
か
る
の
か
と
思

う
こ
と
も
あ
る
。
苦
労
す
る
こ
と
は
、
入
場
券

の
購
入
の
際
、
細
か
な
座
席
指
定
を
コ
ミ
ュ
ニ

ケ
ー
シ
ョ
ン
出
来
な
い
こ
と
と
、
ビ
ー
ル
は
１

リ
ッ
ト
ル
サ
イ
ズ
が
基
本
で
あ
る
こ
と
く
ら
い

で
あ
ろ
う
か
。

　

も
し
、
興
味
を
持
た
れ
た
方
が
居
ら
れ
る
よ

う
な
ら
、
大
音
響
の
応
援
を
楽
し
み
た
い
な
ら

ソ
ウ
ル
の
チ
ャ
ム
シ
ル
か
釜プ

山サ
ン

の
サ
ジ
ク
へ
、

メ
ジ
ャ
ー
リ
ー
グ
の
よ
う
な
い
わ
ゆ
る
ボ
ー
ル

パ
ー
ク
の
雰
囲
気
を
楽
し
ま
れ
た
い
方
は
光

ク
ァ
ン

州ジ
ュ

か
大テ

邱グ

へ
、
日
本
の
古
き
良
き
時
代
（
私
が
ハ

マ
っ
た
大
阪
球
場
や
日
生
球
場
の
よ
う
な
）
の

雰
囲
気
を
求
め
た
い
方
は
大テ

田ジ
ョ
ン
か
馬マ

山サ
ン

へ
を
、

そ
れ
ぞ
れ
お
勧
め
し
た
い
。
札
幌
～
福
岡
間
を

移
動
し
て
い
る
パ
・
リ
ー
グ
に
比
べ
て
近
い
韓

国
、
将
来
の
交
流
戦
な
ん
か
も
夢
見
て
い
る
。

次
回
も
お
楽
し
み
に
。

広 場

2016 年開場のサムスンライオンズパーク

1㍑ペットボトルのビールも含めて 1000 円ちょっと、
日本から来たというと、たいていおまけしてくれます
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会

① 車両メディア共通指標推定モデルの精緻化
◆ 性年代区分について、赤枠で囲んだ6区分を追加

し、全15ターゲットでの集計が可能となりました。
2018年度より交通広告共通指標推定システムに
てお使いいただけます。

◆ 「ステッカー」の業種区分を、これまでの5業種から
8業種に細分化しました。

② 駅メディア調査を2017年度も実施
◆ 2017年8月～11月の期間に、昨年同様の調査を実施しました。

これにより、駅メディア素材は122、うち駅ポスターは87となりました。
引き続き、データの蓄積を進め、共通指標化を目指してまいります。

ー 交通広告の共通指標はこのようなポイントを強化・改善しています －

ト
ピ
ッ
ク
ス
❶

ト
ピ
ッ
ク
ス
❷
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04 01

～交通広告の効果をより明確に示すことができる共通指標～

「車両メディア共通指標推定モデル」を更新
駅メディア調査も継続して実施中

　「公益社団法人日本鉄道広告協会」「一般社団法人日本広告業協会」及び「関東交通広告協議会」の3団体は、

交通広告アカウンタビリティ向上を目的に2013年5月『交通広告共通指標推進プロジェクト』を立ち上げ、

交通広告効果の共通指標整備を開始しました。

　以来、1,200素材以上の「車両メディア」の広告効果について調査を行なっております。その結果を元に

2015年に6パターンの“共通指標推定モデル”を策定、2016年には「業種分類の細分化」を実施しました。

　2017年度は「ステッカー」の業種分類を細分化し、また全てのユニットでターゲットの細分化を行ないま

した。交通広告に携わる皆様によりご活用いただけるものとなるよう、2018年度以降も継続して｢車両メ

ディア｣の共通指標策定調査を行い、精度向上及びデータ更新を進めてまいります。　　　

　また、昨年に引き続き、2017年度も「駅メディア」調査を実施しました。2018年度も調査を継続して素材

数を蓄積し考察を続けていきます。

■問い合わせ先■

公益社団法人日本鉄道広告協会 TEL.03-5791-1808 FAX.03-3443-1616 （西井）

一 般 社 団 法 人日本 広告 業 協 会 TEL.03-5568-0876 FAX.03-5568-0889 （越前谷（えちぜんや））

関 東 交 通 広 告 協 議 会 TEL.045-319-2094 FAX.045-319-2139 （幹事社：相模鉄道・石井、赤尾）

（このプレスリリースは、国交省記者クラブ、ときわクラブ、その他業界紙にお届けしています。）

「交通広告共通指標調査（2012̶2017年）」からわかった

『スマートフォンと車両広告の親和性の高さ』についてご報告します。

　ふだん車内でスマートフォン（以下スマホ）でインターネットを利用している人は6割と高い割合となっています。
広告到達率の平均を比較すると、スマホ利用者は44.7%に対し、非利用者は39.4%と、スマホ利用者が5ポイント以上高く
なっています。
また、広告素材ごとに比較しても8割の素材でスマホ利用者の方が広告到達率が高いことがわかりました。

2018年 3月23日

交通広告共通指標推進プロジェクト
公益社団法人日本鉄道広告協会　アカウンタビリティ向 上 委 員 会
一般社団法人日本広告業協会　メディア委員会　交通広告小委員会
関 東 交 通 広 告 協 議 会

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

●ふだん、あなたが電車の中でよくとる行動にあてはまるものをすべてお知らせください。

スマホ利用者の方が電車内広告をよく見ている！

●あなたはこの広告をご覧になったことがきっかけで、下記のような行動をしたことがありますか。

スマホ利用者は気になる広告をすぐに検索している！

　車両広告を「見た・見たような気がする」と回答した人のうち、「ネットで調べた」人は2014年調査時が15.9％であるのに対し、
2017年は19.5％、さらに「スマホを使って調べた」という回答も2014年が7.9％に対して2017年が11.5％と、いずれも3ポイント
以上高くなっています。
また、数は少ないですが「（スマホで）ブログやSNSに書き込みをした」という回答も増加していることがわかります。
スマホユーザーは、気になる事柄を即座に検索をすることが一般的になりつつあり、車両広告との相性も良いと言えるでしょう。

男女

全体
15～59才

男性
全体

20～39才
40～59才
20～34才
35～49才
50～59才
勤め人

集計ターゲット
女性
全体

20～39才
40～59才
20～34才
35～49才
50～59才
勤め人

3.6 

15.9 

4.1 
7.9 6.9 

4.0 3.0 4.0 2.9 
1.1 1.4 1.1 

4.7 

19.5 

5.3 

11.5 

6.6 
4.2 3.1 3.8 3.5 

1.3 2.0 1.0 

2014年度 2017年度
n=各年度延べ広告到達者（%） 

19.0 

19.9 

17.5 

23.8 

24.9 

21.9 

42.7% 

44.7%

39.4% 

スマホ
利用者

全　体

スマホ
非利用者

65.1 

62.5 
44.1 

41.0 
23.9 

19.5 

38.2 
34.1 
34.1 

31.0 
20.1 

15.7 
12.3 
11.9 

【計】車内広告をみる

（ネット）
（メール）

【計】メール・ネット・
SNS・ゲーム等

（SNS）

（ゲーム）

眠る
音楽を聴く

ぼんやり・何もしない
本を読む

窓の外をながめる
人と話す

新聞を読む
雑誌を読む

1,009素材
79.8% 

255素材
20.2% 

スマートフォン利用者の方が
広告到達率が高かった素材　

スマートフォン非利用者の方が
広告到達率が高かった素材

〈スマートフォン利用者×広告到達率の平均〉 

〈素材別・広告到達者属性の内訳〉 

N=全体(%)
（2012～2017年合算）　
※（）は【計】に含まれる項目
※「新聞」「雑誌」「本」は紙・デジタル機器を問わず

全1,264
素材 

〈電車内での行動〉

※スマホ利用者は、
＜電車内での行動＞で、

「メール・ネット・SNS・
ゲーム等（をしている）」と
回答した人

見　た 見たような気がする 

〈交通広告認知後の行動（2014年vs2017年）〉

問合せや資料請求をした

【計】ネットで調べた

実店舗に見に行った

実際に購入（利用）した

家族や友人と話題にした
【計】ブログなどに

書き込みをした（携帯で）
（スマホで）

（PC・タブレットで）
（携帯で）

（スマホで）

（PC・タブレットで）

調査方法

調査期間

調査協力鉄道会社

調査対象者

調査数

調査広告素材数

調査実施機関

車両メディア調査

 

2012～2017年

 

1都3県（東京都、神奈川県、千葉県、埼玉県）在住で、
調査当日調査指定路線に乗車した人

1素材あたり300人

1,264素材（全ユニット合計）

駅メディア調査

 

2016～2017年

 

1都3県（東京都、神奈川県、千葉県、埼玉県）在住で、
調査当日調査対象駅の指定スポットを通過した人

1素材あたり100人（目標） 

122素材（全ユニット合計）

　調査概要

インターネットリサーチ

京急電鉄、東京地下鉄、京成電鉄、東武鉄道、西武鉄道、京王電鉄、小田急電鉄、
東京急行電鉄、東日本旅客鉄道、東京都交通局、相模鉄道（計11社局）

ビデオリサーチ

2017年度版

※端数処理の関係上、合計値が合わない場合があります

① 車両メディア共通指標推定モデルの精緻化
◆ 性年代区分について、赤枠で囲んだ6区分を追加

し、全15ターゲットでの集計が可能となりました。
2018年度より交通広告共通指標推定システムに
てお使いいただけます。

◆ 「ステッカー」の業種区分を、これまでの5業種から
8業種に細分化しました。

② 駅メディア調査を2017年度も実施
◆ 2017年8月～11月の期間に、昨年同様の調査を実施しました。

これにより、駅メディア素材は122、うち駅ポスターは87となりました。
引き続き、データの蓄積を進め、共通指標化を目指してまいります。

ー 交通広告の共通指標はこのようなポイントを強化・改善しています －
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～交通広告の効果をより明確に示すことができる共通指標～

「車両メディア共通指標推定モデル」を更新
駅メディア調査も継続して実施中

　「公益社団法人日本鉄道広告協会」「一般社団法人日本広告業協会」及び「関東交通広告協議会」の3団体は、

交通広告アカウンタビリティ向上を目的に2013年5月『交通広告共通指標推進プロジェクト』を立ち上げ、

交通広告効果の共通指標整備を開始しました。

　以来、1,200素材以上の「車両メディア」の広告効果について調査を行なっております。その結果を元に

2015年に6パターンの“共通指標推定モデル”を策定、2016年には「業種分類の細分化」を実施しました。

　2017年度は「ステッカー」の業種分類を細分化し、また全てのユニットでターゲットの細分化を行ないま

した。交通広告に携わる皆様によりご活用いただけるものとなるよう、2018年度以降も継続して｢車両メ

ディア｣の共通指標策定調査を行い、精度向上及びデータ更新を進めてまいります。　　　

　また、昨年に引き続き、2017年度も「駅メディア」調査を実施しました。2018年度も調査を継続して素材

数を蓄積し考察を続けていきます。

■問い合わせ先■

公益社団法人日本鉄道広告協会 TEL.03-5791-1808 FAX.03-3443-1616 （西井）

一 般 社 団 法 人日本 広告 業 協 会 TEL.03-5568-0876 FAX.03-5568-0889 （越前谷（えちぜんや））

関 東 交 通 広 告 協 議 会 TEL.045-319-2094 FAX.045-319-2139 （幹事社：相模鉄道・石井、赤尾）

（このプレスリリースは、国交省記者クラブ、ときわクラブ、その他業界紙にお届けしています。）

「交通広告共通指標調査（2012̶2017年）」からわかった

『スマートフォンと車両広告の親和性の高さ』についてご報告します。

　ふだん車内でスマートフォン（以下スマホ）でインターネットを利用している人は6割と高い割合となっています。
広告到達率の平均を比較すると、スマホ利用者は44.7%に対し、非利用者は39.4%と、スマホ利用者が5ポイント以上高く
なっています。
また、広告素材ごとに比較しても8割の素材でスマホ利用者の方が広告到達率が高いことがわかりました。

2018年 3月23日

交通広告共通指標推進プロジェクト
公益社団法人日本鉄道広告協会　アカウンタビリティ向 上 委 員 会
一般社団法人日本広告業協会　メディア委員会　交通広告小委員会
関 東 交 通 広 告 協 議 会

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

●ふだん、あなたが電車の中でよくとる行動にあてはまるものをすべてお知らせください。

スマホ利用者の方が電車内広告をよく見ている！

●あなたはこの広告をご覧になったことがきっかけで、下記のような行動をしたことがありますか。

スマホ利用者は気になる広告をすぐに検索している！

　車両広告を「見た・見たような気がする」と回答した人のうち、「ネットで調べた」人は2014年調査時が15.9％であるのに対し、
2017年は19.5％、さらに「スマホを使って調べた」という回答も2014年が7.9％に対して2017年が11.5％と、いずれも3ポイント
以上高くなっています。
また、数は少ないですが「（スマホで）ブログやSNSに書き込みをした」という回答も増加していることがわかります。
スマホユーザーは、気になる事柄を即座に検索をすることが一般的になりつつあり、車両広告との相性も良いと言えるでしょう。

男女

全体
15～59才

男性
全体

20～39才
40～59才
20～34才
35～49才
50～59才
勤め人

集計ターゲット
女性
全体

20～39才
40～59才
20～34才
35～49才
50～59才
勤め人

3.6 

15.9 

4.1 
7.9 6.9 

4.0 3.0 4.0 2.9 
1.1 1.4 1.1 

4.7 

19.5 

5.3 

11.5 
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4.2 3.1 3.8 3.5 

1.3 2.0 1.0 

2014年度 2017年度
n=各年度延べ広告到達者（%） 

19.0 

19.9 

17.5 

23.8 

24.9 

21.9 

42.7% 

44.7%

39.4% 

スマホ
利用者

全　体

スマホ
非利用者

65.1 

62.5 
44.1 

41.0 
23.9 

19.5 

38.2 
34.1 
34.1 

31.0 
20.1 

15.7 
12.3 
11.9 

【計】車内広告をみる

（ネット）
（メール）

【計】メール・ネット・
SNS・ゲーム等

（SNS）

（ゲーム）

眠る
音楽を聴く

ぼんやり・何もしない
本を読む

窓の外をながめる
人と話す

新聞を読む
雑誌を読む

1,009素材
79.8% 

255素材
20.2% 

スマートフォン利用者の方が
広告到達率が高かった素材　

スマートフォン非利用者の方が
広告到達率が高かった素材

〈スマートフォン利用者×広告到達率の平均〉 

〈素材別・広告到達者属性の内訳〉 

N=全体(%)
（2012～2017年合算）　
※（）は【計】に含まれる項目
※「新聞」「雑誌」「本」は紙・デジタル機器を問わず

全1,264
素材 

〈電車内での行動〉

※スマホ利用者は、
＜電車内での行動＞で、

「メール・ネット・SNS・
ゲーム等（をしている）」と
回答した人

見　た 見たような気がする 

〈交通広告認知後の行動（2014年vs2017年）〉

問合せや資料請求をした

【計】ネットで調べた

実店舗に見に行った

実際に購入（利用）した

家族や友人と話題にした
【計】ブログなどに

書き込みをした（携帯で）
（スマホで）

（PC・タブレットで）
（携帯で）

（スマホで）

（PC・タブレットで）

調査方法

調査期間

調査協力鉄道会社

調査対象者

調査数

調査広告素材数

調査実施機関

車両メディア調査

 

2012～2017年

 

1都3県（東京都、神奈川県、千葉県、埼玉県）在住で、
調査当日調査指定路線に乗車した人

1素材あたり300人

1,264素材（全ユニット合計）

駅メディア調査

 

2016～2017年

 

1都3県（東京都、神奈川県、千葉県、埼玉県）在住で、
調査当日調査対象駅の指定スポットを通過した人

1素材あたり100人（目標） 

122素材（全ユニット合計）

　調査概要

インターネットリサーチ

京急電鉄、東京地下鉄、京成電鉄、東武鉄道、西武鉄道、京王電鉄、小田急電鉄、
東京急行電鉄、東日本旅客鉄道、東京都交通局、相模鉄道（計11社局）

ビデオリサーチ

2017年度版

※端数処理の関係上、合計値が合わない場合があります

2/4 3/4

02 03

各 パ ターン 別 の 2 017 年 度 版    『交通広告共通指標推定モデル』車両広告

　中づり〈一般〉 平均値 42.1％ 　ドア横 平均値 45.4％

　ステッカー 平均値 40.7％

　中づり〈出版〉 平均値 44.5％

　まど上 平均値 45.2％

サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド
2～3日
4～5日

7日
8日以上

有
無
有
無

飲料・嗜好品
消費財系

流通・小売業・商社
観光・娯楽・外食

官庁・教育・サービス
不動産・交通・放送

その他

 <サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

 

シングル

７日 

有

有

飲料・嗜好品

－0.8

+0.5

+1.7

+3.8

－3.1

44.2%

カテゴリースコア
 －0.8
 +1.1
 －2.7
 －0.6
 +0.5
 +3.3
 +1.7
 －1.8
 +3.8
 －1.3
 －3.1
 +0.5
 +2.8
 +0.5
 －2.1
 +1.0
 －2.1
 0.61 ケース1の推定広告到達率

サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

種　別

決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド
2～3日
4日以上

有
無

週刊誌
月刊誌・月2回・季刊誌
その他（書籍等）

 
<サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<種別>

 

ワイド
2～3日 

有

週刊誌

ケース2の推定広告到達率

+1.5
－0.2

+0.2

+10.1

56.1%

カテゴリースコア
 －0.2
 +1.5
 －0.2
 +1.0
 +0.2
 －0.8
 +10.1
 －3.9
 －7.5
 0.61

サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド

ワイド2面
1週間
2週間
1ヵ月

1ヵ月以上
有
無
有
無

飲料・嗜好品
学校・教育

官庁・サービス
観光・娯楽・外食

不動産・交通
金融・保険・証券

その他

 

<サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

ワイド

1ヵ月

有

無

学校・教育

ケース3の推定広告到達率

+2.7

+0.8

+0.7

－1.3

－1.1

47.0%

カテゴリースコア
 －1.3
 +2.7
 +4.2
 －6.4
 +0.6
 +0.8
 +1.5
 +0.7
 －1.3
 +2.2
 －1.3
 +2.5
 －1.1
 －2.8
 －2.1
 +6.2
 +4.2
 －1.9
 0.60

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

1．分析広告数
　166素材

（調査広告数266）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」 
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヵ月）」「業種」
　
※業種
  ・消費財系：「住宅設備・事務用品」「趣

味レジャー・スポーツ用品」「医薬品・
衛生用品」「化粧品・トイレタリー」

「食品」
  ・その他：「家電・AV機器」「エネル

ギー・原材料・建材」「出版」「金融・保
険・証券」「業務用機器」

1．分析広告数 
　64素材 

（調査広告数68）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」
　「他鉄道への出稿」 
　「種別」

1．分析広告数 
　198素材 

（調査広告数321）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヵ月）」「業種」

※業種
  ・その他：「家電・AV機器」「業務用機

器」「エネルギー・原材料」「医薬品・
衛生用品」「食品」「「ファッション・ア
クセサリー」「出版」「流通・小売業・商
社」

＜個人全体：男女15～59才＞

種別

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

カテゴリー
ステッカー

ツインステッカー
1ヵ月

1ヵ月以上
有
無
有
無

医薬品・衛生用品
消費財系

官庁・教育・通信
不動産・交通・観光・娯楽
          化粧品・トイレタリー

サービス
 出版　　
その他

 

<種別>
<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

 

ツイン
1ヵ月 

有

有

医薬品・衛生用品

ケース5の推定広告到達率

+3.2
－0.8

+0.6

+1.9

+2.9

48.5%    

カテゴリースコア
 －1.3
 +3.2
 －0.8
 +2.4
 +0.6
 －1.2
 +1.9
 －1.0
 +2.9
 +2.3
 －0.0
 －1.6
 +0.9
 +2.6
 －5.7
 －3.7
 0.57

ロール分数

掲出期間

TVCM出稿

業　種 ※

決定係数

カテゴリー
12分未満
12分以上

1週間
１ヵ月

有
無

化粧品・トイレタリー
消費財系

官庁・教育・通信・サービス
不動産・交通・観光・娯楽

その他

 

<ロール分数>
<掲出期間>

<TVCM出稿> 

<業種>

 

12分以上
1週間 

有

化粧品・トイレタリー

ケース6の推定広告到達率

－0.3
－1.4

+3.3

－3.6

35.3%

カテゴリースコア
 +0.6
 －0.3
 －1.4
 +5.0
 +3.3
 －3.1
 －3.6
 －0.7
 +0.2
 +8.2
 －1.8
 0.60

面数

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

決定係数

 
<面数>

<掲出期間>
<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

1面

1ヵ月
有

有

学校・教育

ケース4の推定広告到達率

－0.5

+3.6
+0.7

+4.3

+1.0

54.5%

カテゴリー
1面
2面

3面以上
1週間
1ヵ月

有
無
有
無

消費財系
学校・教育

官庁・通信・サービス
不動産・交通・観光・娯楽・放送

その他

カテゴリースコア
 －0.5
 +0.2
 +1.1
 －6.1
 +3.6
 +0.7
 －1.3
 +4.3
 －1.6
 －0.2
 +1.0
 +0.7
 －0.9
 －2.1
 0.61

1．分析広告数
　110素材

（調査広告数178）

2．説明変数

　「面数」「掲出期間」　
　「他鉄道への出稿」　
　「TVCM出稿（直近　
　1ヵ月）」「業種」
　
※業種
  ・消費財系：「医薬品・衛生用品」「化粧

品・トイレタリー」「食品」「飲料･嗜好
品」「ファッション・アクセサリー」

  ・その他：「家電・AV機器」「カメラ・時
計」「業務用機器」「出版」「金融・保険・
証券」「流通・小売業・商社」「通信販
売」「住宅設備・事務用品」

1．分析広告数
　169素材 

（調査広告数261）

2．説明変数
　「種別」「掲出期間」 
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヵ月）」「業種」
　
※業種
  ・消費財系：「趣味レジャー・スポーツ

用品」「食品」「飲料･嗜好品」「ファッ
ション・アクセサリー」

  ・その他：「家電・AV機器」「業務用機
器」「金融・保険・証券」「流通・小売業・
商社」「エネルギー・原材料」「通信販
売」

1．分析広告数
　123素材

（調査広告数170）

2．説明変数
　「ロール分数」
　「掲出期間」
　「TVCM出稿（直近 
　1ヵ月）」「業種」
　　
※業種
  ・消費財系：「趣味レジャー・スポーツ

用品」「医薬品」「食品」「飲料･嗜好品」
「ファッション・アクセサリー」

  ・その他：「家電・AV機器」「自動車・輸
送用機器」「カメラ・時計」「業務用機
器」「エネルギー・原材料」「出版」「金
融・保険・証券」「流通・小売業・商社」

決定係数

◆推定広告到達率とは
広告到達率(※)に影響を与えるユニット属性や業種などの要素（カテゴリー）を数値化（カテゴ
リースコア）し、モデル式にあてはめて算出する推定値です。

広告到達率   =
調査対象者

見た ＋ 見たような気がする
×  100

※広告到達率とは...
　交通広告共通指標策定調査において、

調査対象広告を"掲出期間内"に「見た」

または「見たような気がする」と回答

した人の割合です。

平均値
42.1％

平均値
45.4％

平均値
40.7％

平均値
37.3％

平均値
44.5％

平均値
45.2％

　ビジョン 平均値 37.3％

NEW

NEW

NEW

【ケース4】

【ケース5】

【ケース6】

【ケース1】

【ケース2】

【ケース3】
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02 03

各 パ ターン 別 の 2 017 年 度 版    『交通広告共通指標推定モデル』車両広告

　中づり〈一般〉 平均値 42.1％ 　ドア横 平均値 45.4％

　ステッカー 平均値 40.7％

　中づり〈出版〉 平均値 44.5％

　まど上 平均値 45.2％

サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド
2～3日
4～5日

7日
8日以上

有
無
有
無

飲料・嗜好品
消費財系

流通・小売業・商社
観光・娯楽・外食

官庁・教育・サービス
不動産・交通・放送

その他

 <サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

 

シングル

７日 

有

有

飲料・嗜好品

－0.8

+0.5

+1.7

+3.8

－3.1

44.2%

カテゴリースコア
 －0.8
 +1.1
 －2.7
 －0.6
 +0.5
 +3.3
 +1.7
 －1.8
 +3.8
 －1.3
 －3.1
 +0.5
 +2.8
 +0.5
 －2.1
 +1.0
 －2.1
 0.61 ケース1の推定広告到達率

サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

種　別

決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド
2～3日
4日以上

有
無

週刊誌
月刊誌・月2回・季刊誌
その他（書籍等）

 
<サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<種別>

 

ワイド
2～3日 

有

週刊誌

ケース2の推定広告到達率

+1.5
－0.2

+0.2

+10.1

56.1%

カテゴリースコア
 －0.2
 +1.5
 －0.2
 +1.0
 +0.2
 －0.8
 +10.1
 －3.9
 －7.5
 0.61

サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド

ワイド2面
1週間
2週間
1ヵ月

1ヵ月以上
有
無
有
無

飲料・嗜好品
学校・教育

官庁・サービス
観光・娯楽・外食

不動産・交通
金融・保険・証券

その他

 

<サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

ワイド

1ヵ月

有

無

学校・教育

ケース3の推定広告到達率

+2.7

+0.8

+0.7

－1.3

－1.1

47.0%

カテゴリースコア
 －1.3
 +2.7
 +4.2
 －6.4
 +0.6
 +0.8
 +1.5
 +0.7
 －1.3
 +2.2
 －1.3
 +2.5
 －1.1
 －2.8
 －2.1
 +6.2
 +4.2
 －1.9
 0.60

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

1．分析広告数
　166素材

（調査広告数266）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」 
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヵ月）」「業種」
　
※業種
  ・消費財系：「住宅設備・事務用品」「趣

味レジャー・スポーツ用品」「医薬品・
衛生用品」「化粧品・トイレタリー」

「食品」
  ・その他：「家電・AV機器」「エネル

ギー・原材料・建材」「出版」「金融・保
険・証券」「業務用機器」

1．分析広告数 
　64素材 

（調査広告数68）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」
　「他鉄道への出稿」 
　「種別」

1．分析広告数 
　198素材 

（調査広告数321）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヵ月）」「業種」

※業種
  ・その他：「家電・AV機器」「業務用機

器」「エネルギー・原材料」「医薬品・
衛生用品」「食品」「「ファッション・ア
クセサリー」「出版」「流通・小売業・商
社」

＜個人全体：男女15～59才＞

種別

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

カテゴリー
ステッカー

ツインステッカー
1ヵ月

1ヵ月以上
有
無
有
無

医薬品・衛生用品
消費財系

官庁・教育・通信
不動産・交通・観光・娯楽
          化粧品・トイレタリー

サービス
 出版　　
その他

 

<種別>
<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

 

ツイン
1ヵ月 

有

有

医薬品・衛生用品

ケース5の推定広告到達率

+3.2
－0.8

+0.6

+1.9

+2.9

48.5%    

カテゴリースコア
 －1.3
 +3.2
 －0.8
 +2.4
 +0.6
 －1.2
 +1.9
 －1.0
 +2.9
 +2.3
 －0.0
 －1.6
 +0.9
 +2.6
 －5.7
 －3.7
 0.57

ロール分数

掲出期間

TVCM出稿

業　種 ※

決定係数

カテゴリー
12分未満
12分以上

1週間
１ヵ月

有
無

化粧品・トイレタリー
消費財系

官庁・教育・通信・サービス
不動産・交通・観光・娯楽

その他

 

<ロール分数>
<掲出期間>

<TVCM出稿> 

<業種>

 

12分以上
1週間 

有

化粧品・トイレタリー

ケース6の推定広告到達率

－0.3
－1.4

+3.3

－3.6

35.3%

カテゴリースコア
 +0.6
 －0.3
 －1.4
 +5.0
 +3.3
 －3.1
 －3.6
 －0.7
 +0.2
 +8.2
 －1.8
 0.60

面数

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

決定係数

 
<面数>

<掲出期間>
<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

1面

1ヵ月
有

有

学校・教育

ケース4の推定広告到達率

－0.5

+3.6
+0.7

+4.3

+1.0

54.5%

カテゴリー
1面
2面

3面以上
1週間
1ヵ月

有
無
有
無

消費財系
学校・教育

官庁・通信・サービス
不動産・交通・観光・娯楽・放送

その他

カテゴリースコア
 －0.5
 +0.2
 +1.1
 －6.1
 +3.6
 +0.7
 －1.3
 +4.3
 －1.6
 －0.2
 +1.0
 +0.7
 －0.9
 －2.1
 0.61

1．分析広告数
　110素材

（調査広告数178）

2．説明変数

　「面数」「掲出期間」　
　「他鉄道への出稿」　
　「TVCM出稿（直近　
　1ヵ月）」「業種」
　
※業種
  ・消費財系：「医薬品・衛生用品」「化粧

品・トイレタリー」「食品」「飲料･嗜好
品」「ファッション・アクセサリー」

  ・その他：「家電・AV機器」「カメラ・時
計」「業務用機器」「出版」「金融・保険・
証券」「流通・小売業・商社」「通信販
売」「住宅設備・事務用品」

1．分析広告数
　169素材 

（調査広告数261）

2．説明変数
　「種別」「掲出期間」 
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヵ月）」「業種」
　
※業種
  ・消費財系：「趣味レジャー・スポーツ

用品」「食品」「飲料･嗜好品」「ファッ
ション・アクセサリー」

  ・その他：「家電・AV機器」「業務用機
器」「金融・保険・証券」「流通・小売業・
商社」「エネルギー・原材料」「通信販
売」

1．分析広告数
　123素材

（調査広告数170）

2．説明変数
　「ロール分数」
　「掲出期間」
　「TVCM出稿（直近 
　1ヵ月）」「業種」
　　
※業種
  ・消費財系：「趣味レジャー・スポーツ

用品」「医薬品」「食品」「飲料･嗜好品」
「ファッション・アクセサリー」

  ・その他：「家電・AV機器」「自動車・輸
送用機器」「カメラ・時計」「業務用機
器」「エネルギー・原材料」「出版」「金
融・保険・証券」「流通・小売業・商社」

決定係数

◆推定広告到達率とは
広告到達率(※)に影響を与えるユニット属性や業種などの要素（カテゴリー）を数値化（カテゴ
リースコア）し、モデル式にあてはめて算出する推定値です。

広告到達率   =
調査対象者

見た ＋ 見たような気がする
×  100

※広告到達率とは...
　交通広告共通指標策定調査において、

調査対象広告を"掲出期間内"に「見た」

または「見たような気がする」と回答

した人の割合です。

平均値
42.1％

平均値
45.4％

平均値
40.7％

平均値
37.3％

平均値
44.5％

平均値
45.2％

　ビジョン 平均値 37.3％

NEW

NEW

NEW

【ケース4】

【ケース5】

【ケース6】

【ケース1】

【ケース2】

【ケース3】

2/4 3/4

02 03

各 パ ターン 別 の 2 017 年 度 版    『交通広告共通指標推定モデル』車両広告

　中づり〈一般〉 平均値 42.1％ 　ドア横 平均値 45.4％

　ステッカー 平均値 40.7％

　中づり〈出版〉 平均値 44.5％

　まど上 平均値 45.2％

サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド
2～3日
4～5日

7日
8日以上

有
無
有
無

飲料・嗜好品
消費財系

流通・小売業・商社
観光・娯楽・外食

官庁・教育・サービス
不動産・交通・放送

その他

 <サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

 

シングル

７日 

有

有

飲料・嗜好品

－0.8

+0.5

+1.7

+3.8

－3.1

44.2%

カテゴリースコア
 －0.8
 +1.1
 －2.7
 －0.6
 +0.5
 +3.3
 +1.7
 －1.8
 +3.8
 －1.3
 －3.1
 +0.5
 +2.8
 +0.5
 －2.1
 +1.0
 －2.1
 0.61 ケース1の推定広告到達率

サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

種　別

決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド
2～3日
4日以上

有
無

週刊誌
月刊誌・月2回・季刊誌
その他（書籍等）

 
<サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<種別>

 

ワイド
2～3日 

有

週刊誌

ケース2の推定広告到達率

+1.5
－0.2

+0.2

+10.1

56.1%

カテゴリースコア
 －0.2
 +1.5
 －0.2
 +1.0
 +0.2
 －0.8
 +10.1
 －3.9
 －7.5
 0.61

サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド

ワイド2面
1週間
2週間
1ヵ月

1ヵ月以上
有
無
有
無

飲料・嗜好品
学校・教育

官庁・サービス
観光・娯楽・外食

不動産・交通
金融・保険・証券

その他

 

<サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

ワイド

1ヵ月

有

無

学校・教育

ケース3の推定広告到達率

+2.7

+0.8

+0.7

－1.3

－1.1

47.0%

カテゴリースコア
 －1.3
 +2.7
 +4.2
 －6.4
 +0.6
 +0.8
 +1.5
 +0.7
 －1.3
 +2.2
 －1.3
 +2.5
 －1.1
 －2.8
 －2.1
 +6.2
 +4.2
 －1.9
 0.60

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

1．分析広告数
　166素材

（調査広告数266）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」 
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヵ月）」「業種」
　
※業種
  ・消費財系：「住宅設備・事務用品」「趣

味レジャー・スポーツ用品」「医薬品・
衛生用品」「化粧品・トイレタリー」

「食品」
  ・その他：「家電・AV機器」「エネル

ギー・原材料・建材」「出版」「金融・保
険・証券」「業務用機器」

1．分析広告数 
　64素材 

（調査広告数68）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」
　「他鉄道への出稿」 
　「種別」

1．分析広告数 
　198素材 

（調査広告数321）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヵ月）」「業種」

※業種
  ・その他：「家電・AV機器」「業務用機

器」「エネルギー・原材料」「医薬品・
衛生用品」「食品」「「ファッション・ア
クセサリー」「出版」「流通・小売業・商
社」

＜個人全体：男女15～59才＞

種別

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

カテゴリー
ステッカー

ツインステッカー
1ヵ月

1ヵ月以上
有
無
有
無

医薬品・衛生用品
消費財系

官庁・教育・通信
不動産・交通・観光・娯楽
          化粧品・トイレタリー

サービス
 出版　　
その他

 

<種別>
<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

 

ツイン
1ヵ月 

有

有

医薬品・衛生用品

ケース5の推定広告到達率

+3.2
－0.8

+0.6

+1.9

+2.9

48.5%    

カテゴリースコア
 －1.3
 +3.2
 －0.8
 +2.4
 +0.6
 －1.2
 +1.9
 －1.0
 +2.9
 +2.3
 －0.0
 －1.6
 +0.9
 +2.6
 －5.7
 －3.7
 0.57

ロール分数

掲出期間

TVCM出稿

業　種 ※

決定係数

カテゴリー
12分未満
12分以上

1週間
１ヵ月

有
無

化粧品・トイレタリー
消費財系

官庁・教育・通信・サービス
不動産・交通・観光・娯楽

その他

 

<ロール分数>
<掲出期間>

<TVCM出稿> 

<業種>

 

12分以上
1週間 

有

化粧品・トイレタリー

ケース6の推定広告到達率

－0.3
－1.4

+3.3

－3.6

35.3%

カテゴリースコア
 +0.6
 －0.3
 －1.4
 +5.0
 +3.3
 －3.1
 －3.6
 －0.7
 +0.2
 +8.2
 －1.8
 0.60

面数

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

決定係数

 
<面数>

<掲出期間>
<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

1面

1ヵ月
有

有

学校・教育

ケース4の推定広告到達率

－0.5

+3.6
+0.7

+4.3

+1.0

54.5%

カテゴリー
1面
2面

3面以上
1週間
1ヵ月

有
無
有
無

消費財系
学校・教育

官庁・通信・サービス
不動産・交通・観光・娯楽・放送

その他

カテゴリースコア
 －0.5
 +0.2
 +1.1
 －6.1
 +3.6
 +0.7
 －1.3
 +4.3
 －1.6
 －0.2
 +1.0
 +0.7
 －0.9
 －2.1
 0.61

1．分析広告数
　110素材

（調査広告数178）

2．説明変数

　「面数」「掲出期間」　
　「他鉄道への出稿」　
　「TVCM出稿（直近　
　1ヵ月）」「業種」
　
※業種
  ・消費財系：「医薬品・衛生用品」「化粧

品・トイレタリー」「食品」「飲料･嗜好
品」「ファッション・アクセサリー」

  ・その他：「家電・AV機器」「カメラ・時
計」「業務用機器」「出版」「金融・保険・
証券」「流通・小売業・商社」「通信販
売」「住宅設備・事務用品」

1．分析広告数
　169素材 

（調査広告数261）

2．説明変数
　「種別」「掲出期間」 
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヵ月）」「業種」
　
※業種
  ・消費財系：「趣味レジャー・スポーツ

用品」「食品」「飲料･嗜好品」「ファッ
ション・アクセサリー」

  ・その他：「家電・AV機器」「業務用機
器」「金融・保険・証券」「流通・小売業・
商社」「エネルギー・原材料」「通信販
売」

1．分析広告数
　123素材

（調査広告数170）

2．説明変数
　「ロール分数」
　「掲出期間」
　「TVCM出稿（直近 
　1ヵ月）」「業種」
　　
※業種
  ・消費財系：「趣味レジャー・スポーツ

用品」「医薬品」「食品」「飲料･嗜好品」
「ファッション・アクセサリー」

  ・その他：「家電・AV機器」「自動車・輸
送用機器」「カメラ・時計」「業務用機
器」「エネルギー・原材料」「出版」「金
融・保険・証券」「流通・小売業・商社」

決定係数

◆推定広告到達率とは
広告到達率(※)に影響を与えるユニット属性や業種などの要素（カテゴリー）を数値化（カテゴ
リースコア）し、モデル式にあてはめて算出する推定値です。

広告到達率   =
調査対象者

見た ＋ 見たような気がする
×  100

※広告到達率とは...
　交通広告共通指標策定調査において、

調査対象広告を"掲出期間内"に「見た」

または「見たような気がする」と回答

した人の割合です。

平均値
42.1％

平均値
45.4％

平均値
40.7％

平均値
37.3％

平均値
44.5％

平均値
45.2％

　ビジョン 平均値 37.3％

NEW

NEW

NEW

【ケース4】

【ケース5】

【ケース6】

【ケース1】

【ケース2】

【ケース3】
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Vol.48

　●次号Vol.49は8月1日発行予定です。お楽しみに。

編集後記

事
務
局
か
ら
の
お
知
ら
せ

定
期
総
会
の
お
知
ら
せ

　

６
月
26
日（
火
）、
ホ
テ
ル
メ
ト
ロ
ポ
リ

タ
ン
（
池
袋
）
に
て
２
０
１
８
年
度
定
期

総
会
を
開
催
し
ま
す
。

定
期
総
会
　　

14
時
00
分  

桜
の
間

臨
時
理
事
会
　
15
時
30
分  

富
士
の
間

セ
ミ
ナ
ー
　　

16
時
00
分  

富
士
の
間

講
師
：
神
内
一
郎
氏  

㈱
電
通 

ア
ウ
ト
・

オ
ブ
・
ホ
ー
ム
・
メ
デ
ィ
ア
局 

テ
ッ
ク

＆
デ
ー
タ
イ
ン
テ
リ
ジ
ェ
ン
ス
部
長

演
題
：「
ダ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
Ｄ
Ｏ
Ｏ
Ｈ
の
展

開
事
例
と
交
通
広
告
に
お
け
る
可
能
性
」

懇
親
会　

17
時
30
分  

富
士
の
間
Ｃ
Ｄ

　

会
費
：
１
０
０
０
０
円
／
人

　

ご
案
内
は
６
月
初
旬
に
郵
送
い
た
し
ま

す
。
み
な
さ
ま
の
ご
出
席
お
待
ち
し
て
お

り
ま
す
。

●会員社の代表者が
変更になった場合など、
変更届はホームページ

（http://j-jafra.jp）
の「各種届出書類」に
用意してございますので、ご記入
の上、事務局宛にお送り下さい。
ご協力お願いします。

FUJ〇YAMA、ド〇ンパ、〇飛車、ええじゃ〇いかを立て続けに乗っても大丈夫と
いうくらい絶叫マシン好きなのですが、先日、はじめて、ローラーコースターで頭が
くらくらすることがありました。加齢による三半規管の衰え…らしいですが、体がつ
いて行かない悔しさを味わっております。

みなさまおすすめのアミューズメントパークを教えてください。

●メールと写真、ご意見、ご感想はこちらへどうぞ。
　 information@j-jafra.jp

● 

支 

部 

便 

り 

●

首
都
圏
支
部

首
都
圏
支
部
セ
ミ
ナ
ー
を
開
催
し

ま
し
た

　

３
月
20
日（
火
）、
15
時
00
分
～
16
時
30

分
、
Ｊ
Ｒ
恵
比
寿
ビ
ル
10
階
会
議
室
に
て

首
都
圏
支
部
セ
ミ
ナ
ー
「
未
来
の
駅
の
姿
・

駅
で
生
ま
れ
る
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
を

考
え
る
」
を
開
催
し
ま
し
た
。

　

今
回
登
壇
し
た
の
は
、引
地
耕
太
氏
（
株

式
会
社 
ワ
ン
・
ト
ゥ
ー
・
テ
ン
・
ホ
ー
ル

デ
ィ
ン
グ
ス 

ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
デ
ィ
レ
ク

タ
ー
）。
デ
ジ
タ
ル
か
ら
リ
ア
ル
ま
で
様
々

な
領
域
を
横
断
し
た
プ
ロ
ジ
ェ
ク
ト
を
得

意
と
す
る
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
デ
ィ
レ
ク

タ
ー
で
あ
り
、
東
京
オ
リ
ン
ピ
ッ
ク
・
パ

ラ
リ
ン
ピ
ッ
ク
競
技
大
会
組
織
委
員
会
ク

リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
デ
ィ
レ
ク
タ
ー
も
勤
め
て

い
ま
す
。

　

原
口
宰
首
都
圏
支
部
長
の
挨
拶
に
続
き
、

引
地
氏
が
セ
ミ
ナ
ー
を
行
い
ま
し
た
。
冒

頭
、
引
地
氏
が
こ
れ
ま
で
携
わ
っ
た
プ
ロ

ジ
ェ
ク
ト
の
事
例
が
紹
介
さ
れ
た
後
、
現

在
移
動
の
通
過
点
と
し
て
利
用
さ
れ
て
い

る
駅
が
今
後
ど
の
よ
う
な
場
所
に
な
っ
て

い
く
か
と
い
う
未
来
の
駅
に
つ
い
て
な
ど

の
お
話
を
頂
き
ま
し
た
。

　

引
地
氏
は
最
終
的
に
、｢

未
来
の
駅
は
、

“
移
動
時
間
の
通
過
点
”
か
ら
“
多
目
的
な

ハ
ブ
へ
”
に
な
る
こ
と
や
、｢

人
と
駅
が
シ

ン
ク
ロ
す
る｣

関
係
に
な
る
こ
と
に
よ
り
、

今
よ
り
よ
り
豊
か
な
社
会
を
つ
く
る
こ
と

が
で
き
る
の
で
は
な
い
か｣

と
話
を
さ
れ

て
い
ま
し
た
。

　

ま
た
当
日
は
、
40
名
以
上
の
会
員
の
皆

さ
ま
が
参
加
さ
れ
、
講
義
終
了
後
に
は
、

個
人
的
に
引
地
氏
に
話
を
伺
う
方
も
見
ら

れ
た
こ
と
か
ら
、
未
来
の
駅
に
関
し
て
興

味
を
持
っ
て
い
る
方
が
大
勢
い
る
こ
と
を

実
感
し
ま
し
た
。

調
査
研
究
委
員
会

　

今
年
も
、Ｊ
Ａ
Ｆ
Ｒ
Ａ 

Ａ
Ｄ
Ｓ
「Station 

A
D

 Planner

」「T
rain A

D
 Planner

」

の
講
習
会
を
次
の
日
程
で
開
催
い
た
し
ま

す
。
今
回
は
、
ｅ-

販
促
デ
ー
タ
シ
ス
テ
ム

の
使
用
方
法
か
ら
、
活
用
の
ヒ
ン
ト
に
な

る
情
報
を
中
心
に
講
習
を
行
い
ま
す
。
ま

た
、
昨
年
好
評
を
い
た
だ
い
た｢

お
試
し

キ
ャ
ン
ペ
ー
ン｣

を
今
年
も
実
施
い
た
し

ま
す
。
こ
れ
は
、
有
料
会
員
向
け
の
機
能

が
期
間
限
定
で
Ｊ
Ａ
Ｆ
Ｒ
Ａ
会
員
の
方
な

ら
ど
な
た
で
も
お
試
し
い
た
だ
け
る
も
の

で
す
。

　

皆
さ
ま
の
ご
参
加
を
お
待
ち
し
て
お
り

ま
す
。

開
催
日
時

東
京
会
場
：
６
月
５
日（
火
）
14
時
00
分 

Ｊ
Ｒ
恵
比
寿
ビ
ル
10
Ｆ　

ジ
ェ
イ
ア
ー
ル

東
日
本
企
画
大
会
議

大
阪
会
場
：
６
月
12
日（
火
）
14
時
00
分 

堂
島
ア
バ
ン
ザ
ビ
ル
８
Ｆ 

Ｊ
Ｒ
西
日
本
コ

ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
ズ
会
議
室


