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西
武
鉄
道
９
年
振
り
と
な
る
新
型
通
勤

車
両
４
０
０
０
０
系
が
２
０
１
７
年
３
月

25
日
に
デ
ビ
ュ
ー
し
ま
し
た
。
こ
の
新
型

車
両
に
は
、
様
々
な
新
し
い
試
み
を
盛
り

込
み
ま
し
た
が
、
広
告
に
お
い
て
も
、
中

づ
り
部
を
全
て
デ
ジ
タ
ル
サ
イ
ネ
ー
ジ
に

す
る
な
ど
、
チ
ャ
レ
ン
ジ
を
し
た
車
両
と

な
り
ま
し
た
。
今
回
は
、
西
武
鉄
道
の
広

告
メ
デ
ィ
ア
開
発
に
お
け
る
デ
ジ
タ
ル
サ

イ
ネ
ー
ジ
の
拡
大
を
中
心
に
ご
紹
介
い
た

し
ま
す
。

車
両
メ
デ
ィ
ア
の
デ
ジ
タ
ル
化

　

西
武
鉄
道
で
初
め
て
車
内
に
デ
ジ

タ
ル
サ
イ
ネ
ー
ジ
を
搭
載
し
た
の
は
、

２
０
０
８
年
デ
ビ
ュ
ー
の
３
０
０
０
０

系
で
す
。
そ
の
後
、
既
に
地
下
鉄
直
通

対
応
車
と
し
て
運
行
し
て
い
た
池
袋
線

６
０
０
０
系
全
車
に
も
追
加
で
設
置
を
行

い
、
こ
の
２
形
式
で
合
計
４
４
６
両
に
お

い
て
、
ド
ア
上
部
に
デ
ジ
タ
ル
サ
イ
ネ
ー

ジ
「
Ｓ
ｍ
ｉ
ｌ
ｅ
ビ
ジ
ョ
ン
」
を
搭
載
し

て
い
ま
す
。

　

今
回
登
場
の
４
０
０
０
０
系
は
、
ロ
ン

グ
シ
ー
ト
か
ら
進
行
方
向
に
正
対
す
る
ク

ロ
ス
シ
ー
ト
に
座
席
を
回
転
さ
せ
た
状
態

の
有
料
座
席
列
車
「
Ｓ

―
Ｔ
Ｒ
Ａ
Ｉ
Ｎ
」
と
し

て
、
平
日
は
通
勤
向
け

で
所
沢
～
東
京
メ
ト
ロ

有
楽
町
線
豊
洲
駅
間
、

土
休
日
は
観
光
向
け
と

し
て
、
西
武
秩
父
駅
前

温
泉
「
祭
の
湯
」
が
開

業
し
た
ば
か
り
の
西
武

秩
父
～
東
京
メ
ト
ロ
副

都
心
線
、
東
急
東
横
線

を
経
由
し
、
横
浜
高
速

み
な
と
み
ら
い
線
元

町
・
中
華
街
駅
間
を
運

行
し
て
い
ま
す
。

　

そ
の
他
、
10
号
車
に

は
パ
ー
ト
ナ
ー
ゾ
ー

ン
、
４
号
車
に
は
ト
イ

レ
、
全
車
に
空
気
清
浄

機
を
設
置
し
て
い
ま
す

が
、
広
告
媒
体
で
は
、

従
来
の
ド
ア
上
部
に
加

え
、
中
づ
り
を
全
て
広

告
用
デ
ジ
タ
ル
サ
イ

ネ
ー
ジ
に
置
き
換
え
、

１
編
成
（
10
両
）
あ
た

デ
ジ
タ
ル
サ
イ
ネ
ー
ジ
の
拡
大
に
つ
い
て

西
武
鉄
道
株
式
会
社

沿
線
事
業
企
画
部
広
告
担
当　

課
長

廣
木
　
成
匡

新型通勤車両40000系のカラーデザインは、西武線沿線の風景や自然を感じさせる「山の緑と空の青」をイメージ。
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な
お
、
既
存
車
両
の
中
づ
り
に
つ
い
て

も
標
準
で
不
折
を
行
い
、
埼
玉
西
武
ラ
イ

オ
ン
ズ
の
ユ
ニ
フ
ォ
ー
ム
を
吊
る
な
ど
、

特
殊
展
開
も
行
っ
て
お
り
、
デ
ジ
タ
ル
化

だ
け
で
な
く
、
中
づ
り
位
置
の
媒
体
価
値

向
上
に
努
め
て
い
ま
す
。

駅
メ
デ
ィ
ア
の
デ
ジ
タ
ル
化

　

西
武
鉄
道
の
周
年
事
業
「
１
０
０
年
ア

ニ
バ
ー
サ
リ
ー
」
の
一
環
と
し
て
西
武
一

の
乗
降
客
数
を
誇
る
池
袋
駅
の
リ
ニ
ュ
ー

ア
ル
工
事
が
２
０
１
４
年
度
に
竣
工
し
ま

し
た
。
そ
れ
に
伴
い
、
２
０
１
５
年
９
月

ま
で
に
１
１
５
面
の
池
袋
駅
ス
マ
イ
ル
・

ス
テ
ー
シ
ョ
ン
ビ
ジ
ョ
ン
を
設
置
。
４
Ｋ

86
イ
ン
チ
39
面
を
含
む
音
声
出
力
対
応
で

構
成
し
て
い
ま
す
。
開
始
当
初
か
ら
ほ
ぼ

１
０
０
％
稼
動
を
維
持
し
て
お
り
、
好
評

を
得
て
い
ま
す
。
こ
れ
に
よ
り
、
今
ま
で

り
、
ド
ア
上
部
80
面
、
中
づ
り
部
１
５
６

面
の
計
２
３
６
面
を
設
置
し
ま
し
た
。「
Ｓ

―
Ｔ
Ｒ
Ａ
Ｉ
Ｎ
」
運
行
時
は
平
日
で
は
24

～
62
分
程
度
、
土
休
日
で
は
最
大
２
時
間

半
程
度
と
長
時
間
座
っ
て
ご
乗
車
い
た
だ

く
た
め
、
そ
れ
に
見
合
っ
た
メ
デ
ィ
ア
の

開
発
を
行
い
ま
し
た
。
指
定
席
と
い
う
こ

と
で
、
紙
媒
体
で
は
座
っ
た
位
置
に
よ
っ

て
見
え
る
も
の
が
限
ら
れ
ま
す
が
、
デ
ジ

タ
ル
サ
イ
ネ
ー
ジ
で
あ
れ
ば
、ど
こ
に
座
っ

て
い
て
も
、
共
通
の
複
数
の
意
匠
を
伝
え

る
こ
と
が
で
き
ま
す
。

　

広
告
料
金
に
つ
い
て
は
、
４
０
０
０
０

系
２
編
成
を
２
週
間
、
広
告
貸
切
電
車

「
Ｓ
ｍ
ｉ
ｌ
ｅ　

Ｊ
Ａ
Ｃ
Ｋ
！
」
と
し
て

３
５
０
万
円
（
２
０
１
７
年
度
は
実
験
的

に
デ
ジ
タ
ル
サ
イ
ネ
ー
ジ
の
み
２
５
０
万

円
設
定
も
同
時
展
開
）
で
販
売
し
て
い
ま

す
が
、
販
売
開
始
の
４
月
は
満
枠
と
な
り
、

順
調
に
稼
動
し
て
い
ま
す
。
今
後
、
こ
の

デ
ジ
タ
ル
サ
イ
ネ
ー
ジ
の
効
果
的
な
コ
ン

テ
ン
ツ
開
発
が
で
き
れ
ば
と
考
え
て
い
ま

す
。

最
大
で
も
高
田
馬
場
駅
の
11
面
で
あ
っ
た

デ
ジ
タ
ル
サ
イ
ネ
ー
ジ
を
一
気
に
拡
大
す

る
こ
と
が
で
き
ま
し
た
。

　

ま
た
、
新
た
に
特
殊
な
デ
ジ
タ
ル
サ
イ

ネ
ー
ジ
と
し
て
、
55
イ
ン
チ
16
面
の
池
袋

駅
改
札
内
マ
ル
チ
ビ
ジ
ョ
ン
や
、５
㎜
ピ
ッ

チ
Ｌ
Ｅ
Ｄ
を
採
用
し
た
池
袋
駅
東
口
Ｌ
Ｅ

Ｄ
ビ
ジ
ョ
ン
も
設
置
し
、
特
殊
な
形
に
対

応
し
た
コ
ン
テ
ン
ツ
開
発
を
進
め
て
い
ま

す
。

　

そ
の
他
、
単
駅
１
社
買
い
切
り
販
売
の

デ
ジ
タ
ル
サ
イ
ネ
ー
ジ
を
石
神
井
公
園
駅
、

練
馬
駅
、
田
無
駅
に
設
置
し
、
地
場
ク
ラ

イ
ア
ン
ト
の
ニ
ー
ズ
に
も
応
え
て
い
ま
す
。

ス
ピ
ー
デ
ィ
ノ
ベ
ー
シ
ョ
ン
＆

チ
ャ
レ
ン
ジ

　

西
武
鉄
道
で
は
、「
ス
ピ
ー
デ
ィ
ー
」「
イ

ノ
ベ
ー
シ
ョ
ン
」「
チ
ャ
レ
ン
ジ
」
を
組
み

合
わ
せ
た
「
ス
ピ
ー
デ
ィ
ノ
ベ
ー
シ
ョ
ン

＆
チ
ャ
レ
ン
ジ
」
を
今
年
の
キ
ー
ワ
ー
ド

と
し
、
お
客
さ
ま
の
新
た
な
る
感
動
の
創

造
に
ス
ピ
ー
ド
感
を
持
っ
て
挑
戦
し
て
い

ま
す
。
そ
の
一
環
と
し
て
、
西
武 

旅
す
る

レ
ス
ト
ラ
ン「
52
席
の
至
福
」や
、ハ
ロ
ウ
ィ

ン
電
車
、
ビ
ー
ル
特
急
、
雲
海
夜
行
団
体

列
車
、
同
窓
会
電
車
な
ど
、
鉄
道
事
業
に

お
け
る
数
多
く
の
企
画
を
実
施
し
て
い
ま

す
。
ま
た
、
所
沢
駅
東
口
駅
ビ
ル
計
画
が

２
０
１
８
年
春
、
池
袋
旧
本
社
ビ
ル
建
替

え
計
画
が
２
０
１
９
年
春
に
開
業
を
予
定

す
る
な
ど
、
沿
線
開
発
も
進
め
て
い
き
ま

す
。

　

広
告
担
当
に
お
い
て
も
、
媒
体
開
発
だ

け
で
な
く
、
よ
り
当
社
の
媒
体
を
知
っ
て

い
た
だ
く
た
め
、
ス
マ
ー
ト
フ
ォ
ン
や
タ

ブ
レ
ッ
ト
に
も
対
応
し
た
広
告
事
業
の
Ｗ

Ｅ
Ｂ
サ
イ
ト
を
新
た
に
開
設
し
ま
し
た
。

鉄
道
会
社
直
轄
で
広
告
事
業
を
行
う
当
社

な
ら
で
は
の
強
み
を
活
か
し
、「
あ
れ
も
、

こ
れ
も
、
か
な
う
。
西
武
鉄
道
」
の
コ
ー

ポ
レ
ー
ト
メ
ッ
セ
ー
ジ
の
も
と
、
困
難
に

チ
ャ
レ
ン
ジ
し
て
実
現
に
結
び
付
け
る
べ

く
、
広
告
媒
体
の
価
値
を
創
造
で
き
れ
ば

と
考
え
て
い
ま
す
。
Ｊ
Ａ
Ｆ
Ｒ
Ａ
会
員
社

の
皆
さ
ま
に
は
、
引
き
続
き
ご
指
導
ご
鞭

撻
の
程
よ
ろ
し
く
お
願
い
い
た
し
ま
す
。

連結部ドアもガラスで、すっきりとした車内。

池袋駅スマイル・ステーションビジョン。手前が4K84インチ。

池袋駅東口LEDビジョン。西武線だけでなく、他社線利用者や駅前歩行者へのリーチできる。
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通
広
告
共
通
指
標
推
定
シ
ス
テ
ム
講
習
会

を
開
催
い
た
し
ま
す
。

　

参
加
申
し
込
み
を
さ
れ
た
方
は
、
忘
れ

ず
に
ご
出
席
く
だ
さ
い
。

【
開
催
日
時
】

東
京
会
場
： 

６
月
５
日（
月
） 

14
時
00
分 

Ｊ
Ｒ
恵
比
寿
ビ
ル
10
Ｆ　

ジ
ェ
イ
ア
ー
ル

東
日
本
企
画
大
会
議

大
阪
会
場
： 

６
月
15
日（
木
） 

14
時
00
分

堂
島
ア
バ
ン
ザ
ビ
ル
８
Ｆ 

Ｊ
Ｒ
西
日
本
コ

ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
ズ
会
議
室

委
員
会
便
り

　

交
通
広
告
共
通
指

標
推
定
シ
ス
テ
ム
、

２
０
１
６
年
度
版｢
車

両
メ
デ
ィ
ア
共
通
指
標

モ
デ
ル｣

が
完
成
し
、

３
月
23
日
に
プ
レ
ス
発

表
、
Ｊ
Ａ
Ｆ
Ｒ
Ａ
の

ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
に
も
リ

リ
ー
ス
が
掲
載
さ
れ
て

い
ま
す
の
で
、
既
に
目

に
さ
れ
た
方
も
多
い
と

思
い
ま
す
。
今
回
は
、

こ
れ
ま
で
の
４
つ
の
業

種
区
分（
消
費
財
、サ
ー

ビ
ス
①
、サ
ー
ビ
ス
②
、

そ
の
他
）
が
更
な
る
精

度
の
向
上
を
め
ざ
し
て

ユ
ニ
ッ
ト
ご
と
に
よ
り

細
分
化
さ
れ
ま
し
た
。

　

よ
り
多
く
の
方

に
、
シ
ス
テ
ム
を
ご

使
用
い
た
だ
け
る
よ

う
、
ま
た
今
年
も
、
調

査
研
究
委
員
会
と
合
同

で
、
Ｊ
Ａ
Ｆ
Ｒ
Ａ 

Ａ

Ｄ
Ｓ
「Station A

D
 

Planner

」
「T

rain 
A

D
 Planner

」
＆
交

ア
カ
ウ
ン
タ
ビ
リ
テ
ィ
向
上
委
員
会

2016年度版
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04 01

～交通広告の効果をより明確に示すことができる共通指標～

「車両メディア共通指標推定モデル」
が完成！

業種分類の細分化など、より精度が向上！
駅メディアの指標化にも着手！

　「公益社団法人日本鉄道広告協会」「一般社団法人日本広告業協会」及び「関東交通広告協議会」の3団体は、

交通広告アカウンタビリティ向上を目的に2013年5月『交通広告共通指標推進プロジェクト』を立ち上げ、

交通広告効果の共通指標整備を開始しました。

　以来4年にわたり、「車両メディア」については1,000素材以上の広告効果を調べてまいりました。 現在、6

パターンの“共通指標推定モデル”を策定し、広告出稿の基礎資料として活用いただいております。 

　今年度は“共通指標”として更なる精度向上を目指し「業種分類の細分化」を実施しましたので、本日発表い

たします。

　なお、｢車両メディア｣の共通指標策定調査は、来年度以降も継続し、更なる精度アップに努めてまいります。 

　また今年度より「駅メディア」においても共通指標化に向けた、調査を開始いたしました。引き続き、調査素

材数を蓄積し、来年度以降、何らかの形で調査結果を発表できればと考えております。 

■問い合わせ先■

公益社団法人日本鉄道広告協会 TEL.03-5791-1808 FAX.03-3443-1616 （西井）

一 般 社 団 法 人日本 広告 業 協 会 TEL.03-5568-0876 FAX.03-5568-0889 （越前谷（えちぜんや））

関 東 交 通 広 告 協 議 会 TEL.03-5962-2625 FAX.03-5962-2629 （幹事社：東武鉄道　荒井）

（このプレスリリースは、国交省記者クラブ、ときわクラブ、その他業界紙にお届けしています。）

2016年度「駅メディア」共通指標策定調査からわかった

『駅メディアの特徴』についてご報告します。

『駅メディア』の広告到達率は70％以上。エリア通過者の7割に見られている！

　今回の駅メディア調査は、下記の図で示すように、“駅構内の指定（調査）エリア通過者”を対象に実施。エ

リアが狭域なことも一因ではありますが、「広告を見た」人は７割と高い結果になりました。また「駅ポス

ター」を面積別にみると、面積20（B0×10面）以上が平均を上回り、駅メディアの特徴である大サイズや連

貼り等の効果がうかがえます。

2017年 3月23日

交通広告共通指標推進プロジェクト
公益社団法人日本鉄道広告協会　アカウンタビリティ向上委員会
一般社団法人日本広告業協会　メディア委員会　交通広告小委員会
関 東 交 通 広 告 協 議 会

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

駅メディアを見た人はレスポンス行動も活発に行っている！

　駅メディアと車両メディアの効果を、“広告を見た人＝広告到達者”の行動で比べてみました。 「広告を見て

買いたくなった」（＝購入喚起度）は、駅メディア広告到達者の方が 15%程高く、広告を見たあとのレスポン

ス行動も、車両メディアの到達者を上回っています。 駅メディアは近くで立ち止まってじっくり見ることもで

き、スマートフォン等ネット検索との相性がよいメディアと言えるのではないでしょうか。

※「面積」＝B1を１として枚数と箇所数を掛け合わせて算出 ① 車両メディア、各ユニットの「業種分類」をより細分化  
　◆ ユニットごとで広告出稿業種にはそれぞれ特徴があります。
 その特徴を反映させた「業種分類の細分化」することで、
 より精度の高い指標が完成しました。
　 
② 2016年度から｢駅メディア｣共通指標化への取り組みを開始
　◆ 今回は「駅メディア」の特性、知見を報告いたします。

ー 交通広告の共通指標は年々進化しています －

1

2

※[　]内は素材数
※単位：％

※[　]内は素材数
※単位：％

※[　]内は素材数
※単位：％

駅メディア全体
[60]

駅ポスター全体
[44]

駅ポスター
面積20以上

[12]

駅ポスター
面積1以下

[10]

71.2 71.2
73.3

66.5

調査
エリア

0.0  10.0  20.0  30.0  40.0  

問合せや資料請求をした

【計】ネットで調べた

【携帯】ネットで調べた

【スマホ】ネットで調べた

【PC】ネットで調べた

実店舗に見に行った

実際に購入（利用）した

家族や友人・同僚などと話題にした

【計】ブログなどに書き込みをした

【携帯】ブログなどに書き込みをした

【スマホ】ブログなどに書き込みをした

【PC】ブログなどに書き込みをした

 

54.3 

39.7 

駅メディア全体
[60] 

 車両メディア全体
[1066] 

 

 

調査方法

調査期間

調査協力鉄道会社

調査対象者

調査数

調査広告素材数

調査実施機関

車両メディア

 

2012～2016年

 

1都3県（東京都、神奈川県、千葉県、埼玉県）在住で、
調査当日調査指定路線に乗車した人

1素材あたり300人を調査 

1066素材（全ユニット合計）

駅メディア

 

2016年

 

1都3県（東京都、神奈川県、千葉県、埼玉県）在住で、
調査当日調査対象駅の指定スポットを通過した人

1素材あたり100人を調査 

60素材（全ユニット合計）

　調査概要

◆ 広告到達者の購入(利用)喚起度 ◆ 広告到達者のレスポンス行動

駅メディア全体[60]
車両メディア全体[1066]

インターネットリサーチ

京浜急行電鉄、東京地下鉄、京成電鉄、東武鉄道、西武鉄道、京王電鉄、小田急電鉄
東京急行電鉄、東日本旅客鉄道、東京都交通局、相模鉄道　（計11社局）

ビデオリサーチ
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サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

平均値
決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド
2～3日
4～5日

7日
8日以上

有
無
有
無

飲料・嗜好品
消費財系

流通・小売業・商社
観光・娯楽・外食

官公庁・学校・その他対人サービス
不動産・交通・放送

その他

 
<サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

 

<平均値>

シングル

７日 

有

有

飲料・嗜好品

ケース1の推定広告到達率

－0.6

1.1

1.7

4.7

0.5

41.5

48.9%

カテゴリースコア
 －0.6
 1.0
 －2.6
 －1.7
 1.1
 4.3
 1.7
 －2.0
 4.7
 －1.4
 0.5
 －2.3
 2.5
 －0.5
 －2.6
 1.5
 －2.4
 41.5
 0.60

【ケース1】

サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

種　別

平均値
決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド
2～3日
4日以上

有
無

週刊誌
月刊誌（月2回、季刊含む）
その他（書籍等）

 
<サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<種別>

 
<平均値>

ワイド
2～3日 

有

週刊誌

ケース2の推定広告到達率

3.4
－0.7

0.6

8.3

45.1

56.7%

カテゴリースコア
 －0.3
 3.4
 －0.7
 6.0
 0.6
 －1.9
 8.3
 －4.1
 －5.6
 45.1
 0.56

【ケース2】

サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

平均値
決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド

ワイド2Ｗ
1週間
2週間
1ヶ月

1ヶ月超
有
無
有
無

飲料・嗜好
学校・通信教育

官公庁・各種団体・その他対人サービス
観光・娯楽・外食

不動産・交通
金融・保険・証券

その他

 

<サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

<平均値>

ワイド

1ヶ月

有

無

学校・通信教育

ケース3の推定広告到達率

2.9

0.4

0.6

－0.5

－2.8

43.3

43.9%

カテゴリースコア
 －1.4
 2.9
 6.1
 －3.0
 －0.8
 0.4
 1.2
 0.6
 －1.0
 0.9
 －0.5
 3.2
 －2.8
 －2.1
 －0.5
 2.3
 1.3
 －1.3
 43.3
 0.58

【ケース3】

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

1．分析広告数
　151素材

（調査広告数221）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」 
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヶ月）」「業種」の
　5つ

※業種
  ・消費財系：「趣味レジャー・スポーツ

用品」「医薬品」「化粧品・トイレタ
リー」など

  ・その他：「家電」「金融」など

1．分析広告数 
　57素材 

（調査広告数62）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」
　「他鉄道への出稿」 
　「種別」の4つ

まど上

1．分析広告数 
　139素材 

（調査広告数267）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヶ月）」「業種」の
　5つ

※業種
  ・その他：「家電」「医薬品」「食品」「流

通・小売業・商社など」

＜個人全体：男女15－59才＞

ドア横

ステッカー

ビジョン

種別

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

カテゴリー
ステッカー

ツインステッカー
1ヶ月

1ヶ月超
有
無
有
無

医薬品・衛生用品
消費財系

サービス系①
サービス系②

その他

 

<種別>
<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

 

<平均値>

ツイン
1ヶ月 

有

有

医薬品・衛生用品

ケース5の推定広告到達率

2.3
－1.2

0.8

2.1

3.5

40.4

47.9%

カテゴリースコア
 －0.9
 2.3
 －1.2
 3.2
 0.8
 －1.6
 2.1
 －1.0
 3.5
 0.5
 2.3
 －1.8
 －4.3
 40.4
 0.56

【ケース5】

ロール分数

掲出期間

TVCM出稿

業　種 ※

平均値
決定係数

カテゴリー
12分未満
12分以上

1週間
１ヶ月以上

有
無

化粧品・トイレタリー
消費財系

サービス系①
サービス系②

その他

 

<ロール分数>
<掲出期間>

<TVCM出稿> 

<業種>

 

<平均値>

12分以上
1週間 

有

化粧品・トイレタリー

ケース6の推定広告到達率

－0.5
－0.8

3.6

0.5

36.2

39.0%

カテゴリースコア
 1.0
 －0.5
 －0.8
 3.4
 3.6
 －3.6
 0.5
 0.6
 0.3
 4.1
 －2.6
 36.2
 0.57

【ケース6】

面数

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

平均値
決定係数

 
<面数>

<掲出期間>
<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

<平均値>

1面

1ヶ月
有

有

学校・通信教育

ケース4の推定広告到達率

－0.5

2.9
1.0

4.0

1.8

46.0

55.2%

カテゴリー
1面
2面

3面以上
1週間
1ヶ月

有
無
有
無

消費財系
学校・通信教育
サービス系①
サービス系②

その他

カテゴリースコア
 －0.5
 0.0
 1.1
 －5.2
 2.9
 1.0
 －1.7
 4.0
 －1.3
 －0.2
 1.8
 0.0
 －1.0
 －2.1
 46.0
 0.60

【ケース4】

1．分析広告数
　95素材

（調査広告数157）

2．説明変数

　「面数」「掲出期間」　
　「他鉄道への出稿」　
　「TVCM出稿（直近　
　1ヶ月）」「業種」の
　5つ

1．分析広告数
　143素材 

（調査広告218）

2．説明変数
　「種別」「掲出期間」 
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヶ月）」「業種」の 
　5つ

1．分析広告数
　93素材

（調査広告数141）

2．説明変数
　「ロール分数」
　「掲出期間」
　「TVCM出稿（直近 
　1ヶ月）」「業種」の
　4つ

平均値
決定係数

※業種
  ・消費財系： 「趣味レジャー・スポーツ用品」「医薬品」「食品」「飲料」「ファッション・アクセサリー」など
  ・サービス系①：「官公庁・団体」「学校」「情報」「その他対人サービス」など
  ・サービス②：「不動産」「交通」「観光・娯楽」など
  ・その他：「家電」「自動車」「カメラ・時計・精密機器」「事務用品」「出版」「金融・保険・証券」「流通・小売業・商社」など

※業種
  ・消費財系：「趣味レジャー・スポーツ用品」「食品」「飲料」「ファッション・アクセサリー」など
  ・サービス系①：「官公庁・団体」「学校」「情報」「その他対人サービス」など
  ・サービス系②：「不動産」「交通」「観光・娯楽」など
  ・その他：「事務用品」「金融・保険・証券」「流通・小売業・商社」など

※業種
  ・消費財系：「趣味レジャー・スポーツ用品」「医薬品」「化粧品・トイレタリー」「食品」「飲料」「ファッション・アクセサリー」など
  ・サービス系①：「官公庁・団体」「情報・通信」「その他対人サービス」など
  ・サービス系②：「不動産」「交通」「観光・娯楽」「放送」など
  ・その他：「家電」「事務用品」「金融・保険・証券」「流通・小売業・商社」「通信販売」など

◆推定広告到達率（％）
　掲出した路線の利用者に占める広告を認知する人（見た＋見たような気がする）の割合
　広告到達率を構成するさまざまな要素（掲出期間や業種など）をモデル式にあてはめて

算出する推定値です。

広告到達率   =
調査対象者

見た ＋ 見たような気がする
×  100
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サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

平均値
決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド
2～3日
4～5日

7日
8日以上

有
無
有
無

飲料・嗜好品
消費財系

流通・小売業・商社
観光・娯楽・外食

官公庁・学校・その他対人サービス
不動産・交通・放送

その他

 
<サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

 

<平均値>

シングル

７日 

有

有

飲料・嗜好品

ケース1の推定広告到達率

－0.6

1.1

1.7

4.7

0.5

41.5

48.9%

カテゴリースコア
 －0.6
 1.0
 －2.6
 －1.7
 1.1
 4.3
 1.7
 －2.0
 4.7
 －1.4
 0.5
 －2.3
 2.5
 －0.5
 －2.6
 1.5
 －2.4
 41.5
 0.60

【ケース1】

サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

種　別

平均値
決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド
2～3日
4日以上

有
無

週刊誌
月刊誌（月2回、季刊含む）
その他（書籍等）

 
<サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<種別>

 
<平均値>

ワイド
2～3日 

有

週刊誌

ケース2の推定広告到達率

3.4
－0.7

0.6

8.3

45.1

56.7%

カテゴリースコア
 －0.3
 3.4
 －0.7
 6.0
 0.6
 －1.9
 8.3
 －4.1
 －5.6
 45.1
 0.56

【ケース2】

サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

平均値
決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド

ワイド2Ｗ
1週間
2週間
1ヶ月

1ヶ月超
有
無
有
無

飲料・嗜好
学校・通信教育

官公庁・各種団体・その他対人サービス
観光・娯楽・外食

不動産・交通
金融・保険・証券

その他

 

<サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

<平均値>

ワイド

1ヶ月

有

無

学校・通信教育

ケース3の推定広告到達率

2.9

0.4

0.6

－0.5

－2.8

43.3

43.9%

カテゴリースコア
 －1.4
 2.9
 6.1
 －3.0
 －0.8
 0.4
 1.2
 0.6
 －1.0
 0.9
 －0.5
 3.2
 －2.8
 －2.1
 －0.5
 2.3
 1.3
 －1.3
 43.3
 0.58

【ケース3】

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

1．分析広告数
　151素材

（調査広告数221）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」 
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヶ月）」「業種」の
　5つ

※業種
  ・消費財系：「趣味レジャー・スポーツ

用品」「医薬品」「化粧品・トイレタ
リー」など

  ・その他：「家電」「金融」など

1．分析広告数 
　57素材 

（調査広告数62）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」
　「他鉄道への出稿」 
　「種別」の4つ

まど上

1．分析広告数 
　139素材 

（調査広告数267）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヶ月）」「業種」の
　5つ

※業種
  ・その他：「家電」「医薬品」「食品」「流

通・小売業・商社など」

＜個人全体：男女15－59才＞

ドア横

ステッカー

ビジョン

種別

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

カテゴリー
ステッカー

ツインステッカー
1ヶ月

1ヶ月超
有
無
有
無

医薬品・衛生用品
消費財系

サービス系①
サービス系②

その他

 

<種別>
<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

 

<平均値>

ツイン
1ヶ月 

有

有

医薬品・衛生用品

ケース5の推定広告到達率

2.3
－1.2

0.8

2.1

3.5

40.4

47.9%

カテゴリースコア
 －0.9
 2.3
 －1.2
 3.2
 0.8
 －1.6
 2.1
 －1.0
 3.5
 0.5
 2.3
 －1.8
 －4.3
 40.4
 0.56

【ケース5】

ロール分数

掲出期間

TVCM出稿

業　種 ※

平均値
決定係数

カテゴリー
12分未満
12分以上

1週間
１ヶ月以上

有
無

化粧品・トイレタリー
消費財系

サービス系①
サービス系②

その他

 

<ロール分数>
<掲出期間>

<TVCM出稿> 

<業種>

 

<平均値>

12分以上
1週間 

有

化粧品・トイレタリー

ケース6の推定広告到達率

－0.5
－0.8

3.6

0.5

36.2

39.0%

カテゴリースコア
 1.0
 －0.5
 －0.8
 3.4
 3.6
 －3.6
 0.5
 0.6
 0.3
 4.1
 －2.6
 36.2
 0.57

【ケース6】

面数

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

平均値
決定係数

 
<面数>

<掲出期間>
<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

<平均値>

1面

1ヶ月
有

有

学校・通信教育

ケース4の推定広告到達率

－0.5

2.9
1.0

4.0

1.8

46.0

55.2%

カテゴリー
1面
2面

3面以上
1週間
1ヶ月

有
無
有
無

消費財系
学校・通信教育
サービス系①
サービス系②

その他

カテゴリースコア
 －0.5
 0.0
 1.1
 －5.2
 2.9
 1.0
 －1.7
 4.0
 －1.3
 －0.2
 1.8
 0.0
 －1.0
 －2.1
 46.0
 0.60

【ケース4】

1．分析広告数
　95素材

（調査広告数157）

2．説明変数

　「面数」「掲出期間」　
　「他鉄道への出稿」　
　「TVCM出稿（直近　
　1ヶ月）」「業種」の
　5つ

1．分析広告数
　143素材 

（調査広告218）

2．説明変数
　「種別」「掲出期間」 
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヶ月）」「業種」の 
　5つ

1．分析広告数
　93素材

（調査広告数141）

2．説明変数
　「ロール分数」
　「掲出期間」
　「TVCM出稿（直近 
　1ヶ月）」「業種」の
　4つ

平均値
決定係数

※業種
  ・消費財系： 「趣味レジャー・スポーツ用品」「医薬品」「食品」「飲料」「ファッション・アクセサリー」など
  ・サービス系①：「官公庁・団体」「学校」「情報」「その他対人サービス」など
  ・サービス②：「不動産」「交通」「観光・娯楽」など
  ・その他：「家電」「自動車」「カメラ・時計・精密機器」「事務用品」「出版」「金融・保険・証券」「流通・小売業・商社」など

※業種
  ・消費財系：「趣味レジャー・スポーツ用品」「食品」「飲料」「ファッション・アクセサリー」など
  ・サービス系①：「官公庁・団体」「学校」「情報」「その他対人サービス」など
  ・サービス系②：「不動産」「交通」「観光・娯楽」など
  ・その他：「事務用品」「金融・保険・証券」「流通・小売業・商社」など

※業種
  ・消費財系：「趣味レジャー・スポーツ用品」「医薬品」「化粧品・トイレタリー」「食品」「飲料」「ファッション・アクセサリー」など
  ・サービス系①：「官公庁・団体」「情報・通信」「その他対人サービス」など
  ・サービス系②：「不動産」「交通」「観光・娯楽」「放送」など
  ・その他：「家電」「事務用品」「金融・保険・証券」「流通・小売業・商社」「通信販売」など

◆推定広告到達率（％）
　掲出した路線の利用者に占める広告を認知する人（見た＋見たような気がする）の割合
　広告到達率を構成するさまざまな要素（掲出期間や業種など）をモデル式にあてはめて

算出する推定値です。

広告到達率   =
調査対象者

見た ＋ 見たような気がする
×  100
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パ ターン 別 の 2 016 年 度 版   『交通広告共通指標推定モデル』車両広告

中づり〈一般〉

中づり〈出版〉

サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

平均値
決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド
2～3日
4～5日

7日
8日以上

有
無
有
無

飲料・嗜好品
消費財系

流通・小売業・商社
観光・娯楽・外食

官公庁・学校・その他対人サービス
不動産・交通・放送

その他

 
<サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

 

<平均値>

シングル

７日 

有

有

飲料・嗜好品

ケース1の推定広告到達率

－0.6

1.1

1.7

4.7

0.5

41.5

48.9%

カテゴリースコア
 －0.6
 1.0
 －2.6
 －1.7
 1.1
 4.3
 1.7
 －2.0
 4.7
 －1.4
 0.5
 －2.3
 2.5
 －0.5
 －2.6
 1.5
 －2.4
 41.5
 0.60

【ケース1】

サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

種　別

平均値
決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド
2～3日
4日以上

有
無

週刊誌
月刊誌（月2回、季刊含む）
その他（書籍等）

 
<サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<種別>

 
<平均値>

ワイド
2～3日 

有

週刊誌

ケース2の推定広告到達率

3.4
－0.7

0.6

8.3

45.1

56.7%

カテゴリースコア
 －0.3
 3.4
 －0.7
 6.0
 0.6
 －1.9
 8.3
 －4.1
 －5.6
 45.1
 0.56

【ケース2】

サイズ

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

平均値
決定係数

カテゴリー
シングル
ワイド

ワイド2Ｗ
1週間
2週間
1ヶ月

1ヶ月超
有
無
有
無

飲料・嗜好
学校・通信教育

官公庁・各種団体・その他対人サービス
観光・娯楽・外食

不動産・交通
金融・保険・証券

その他

 

<サイズ>

<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

<平均値>

ワイド

1ヶ月

有

無

学校・通信教育

ケース3の推定広告到達率

2.9

0.4

0.6

－0.5

－2.8

43.3

43.9%

カテゴリースコア
 －1.4
 2.9
 6.1
 －3.0
 －0.8
 0.4
 1.2
 0.6
 －1.0
 0.9
 －0.5
 3.2
 －2.8
 －2.1
 －0.5
 2.3
 1.3
 －1.3
 43.3
 0.58

【ケース3】

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

1．分析広告数
　151素材

（調査広告数221）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」 
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヶ月）」「業種」の
　5つ

※業種
  ・消費財系：「趣味レジャー・スポーツ

用品」「医薬品」「化粧品・トイレタ
リー」など

  ・その他：「家電」「金融」など

1．分析広告数 
　57素材 

（調査広告数62）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」
　「他鉄道への出稿」 
　「種別」の4つ

まど上

1．分析広告数 
　139素材 

（調査広告数267）

2．説明変数
　「サイズ」「掲出期間」
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヶ月）」「業種」の
　5つ

※業種
  ・その他：「家電」「医薬品」「食品」「流

通・小売業・商社など」

＜個人全体：男女15－59才＞

ドア横

ステッカー

ビジョン

種別

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

カテゴリー
ステッカー

ツインステッカー
1ヶ月

1ヶ月超
有
無
有
無

医薬品・衛生用品
消費財系

サービス系①
サービス系②

その他

 

<種別>
<掲出期間>

<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

 

<平均値>

ツイン
1ヶ月 

有

有

医薬品・衛生用品

ケース5の推定広告到達率

2.3
－1.2

0.8

2.1

3.5

40.4

47.9%

カテゴリースコア
 －0.9
 2.3
 －1.2
 3.2
 0.8
 －1.6
 2.1
 －1.0
 3.5
 0.5
 2.3
 －1.8
 －4.3
 40.4
 0.56

【ケース5】

ロール分数

掲出期間

TVCM出稿

業　種 ※

平均値
決定係数

カテゴリー
12分未満
12分以上

1週間
１ヶ月以上

有
無

化粧品・トイレタリー
消費財系

サービス系①
サービス系②

その他

 

<ロール分数>
<掲出期間>

<TVCM出稿> 

<業種>

 

<平均値>

12分以上
1週間 

有

化粧品・トイレタリー

ケース6の推定広告到達率

－0.5
－0.8

3.6

0.5

36.2

39.0%

カテゴリースコア
 1.0
 －0.5
 －0.8
 3.4
 3.6
 －3.6
 0.5
 0.6
 0.3
 4.1
 －2.6
 36.2
 0.57

【ケース6】

面数

掲出期間

他鉄道出稿

TVCM出稿

業　種 ※

平均値
決定係数

 
<面数>

<掲出期間>
<他鉄道出稿> 

<TVCM出稿> 

<業種>

<平均値>

1面

1ヶ月
有

有

学校・通信教育

ケース4の推定広告到達率

－0.5

2.9
1.0

4.0

1.8

46.0

55.2%

カテゴリー
1面
2面

3面以上
1週間
1ヶ月

有
無
有
無

消費財系
学校・通信教育
サービス系①
サービス系②

その他

カテゴリースコア
 －0.5
 0.0
 1.1
 －5.2
 2.9
 1.0
 －1.7
 4.0
 －1.3
 －0.2
 1.8
 0.0
 －1.0
 －2.1
 46.0
 0.60

【ケース4】

1．分析広告数
　95素材

（調査広告数157）

2．説明変数

　「面数」「掲出期間」　
　「他鉄道への出稿」　
　「TVCM出稿（直近　
　1ヶ月）」「業種」の
　5つ

1．分析広告数
　143素材 

（調査広告218）

2．説明変数
　「種別」「掲出期間」 
　「他鉄道への出稿」 
　「TVCM出稿（直近 
　1ヶ月）」「業種」の 
　5つ

1．分析広告数
　93素材

（調査広告数141）

2．説明変数
　「ロール分数」
　「掲出期間」
　「TVCM出稿（直近 
　1ヶ月）」「業種」の
　4つ

平均値
決定係数

※業種
  ・消費財系： 「趣味レジャー・スポーツ用品」「医薬品」「食品」「飲料」「ファッション・アクセサリー」など
  ・サービス系①：「官公庁・団体」「学校」「情報」「その他対人サービス」など
  ・サービス②：「不動産」「交通」「観光・娯楽」など
  ・その他：「家電」「自動車」「カメラ・時計・精密機器」「事務用品」「出版」「金融・保険・証券」「流通・小売業・商社」など

※業種
  ・消費財系：「趣味レジャー・スポーツ用品」「食品」「飲料」「ファッション・アクセサリー」など
  ・サービス系①：「官公庁・団体」「学校」「情報」「その他対人サービス」など
  ・サービス系②：「不動産」「交通」「観光・娯楽」など
  ・その他：「事務用品」「金融・保険・証券」「流通・小売業・商社」など

※業種
  ・消費財系：「趣味レジャー・スポーツ用品」「医薬品」「化粧品・トイレタリー」「食品」「飲料」「ファッション・アクセサリー」など
  ・サービス系①：「官公庁・団体」「情報・通信」「その他対人サービス」など
  ・サービス系②：「不動産」「交通」「観光・娯楽」「放送」など
  ・その他：「家電」「事務用品」「金融・保険・証券」「流通・小売業・商社」「通信販売」など

◆推定広告到達率（％）
　掲出した路線の利用者に占める広告を認知する人（見た＋見たような気がする）の割合
　広告到達率を構成するさまざまな要素（掲出期間や業種など）をモデル式にあてはめて

算出する推定値です。

広告到達率   =
調査対象者

見た ＋ 見たような気がする
×  100
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～交通広告の効果をより明確に示すことができる共通指標～

「車両メディア共通指標推定モデル」
が完成！

業種分類の細分化など、より精度が向上！
駅メディアの指標化にも着手！

　「公益社団法人日本鉄道広告協会」「一般社団法人日本広告業協会」及び「関東交通広告協議会」の3団体は、

交通広告アカウンタビリティ向上を目的に2013年5月『交通広告共通指標推進プロジェクト』を立ち上げ、

交通広告効果の共通指標整備を開始しました。

　以来4年にわたり、「車両メディア」については1,000素材以上の広告効果を調べてまいりました。 現在、6

パターンの“共通指標推定モデル”を策定し、広告出稿の基礎資料として活用いただいております。 

　今年度は“共通指標”として更なる精度向上を目指し「業種分類の細分化」を実施しましたので、本日発表い

たします。

　なお、｢車両メディア｣の共通指標策定調査は、来年度以降も継続し、更なる精度アップに努めてまいります。 

　また今年度より「駅メディア」においても共通指標化に向けた、調査を開始いたしました。引き続き、調査素

材数を蓄積し、来年度以降、何らかの形で調査結果を発表できればと考えております。 

■問い合わせ先■

公益社団法人日本鉄道広告協会 TEL.03-5791-1808 FAX.03-3443-1616 （西井）

一 般 社 団 法 人日本 広告 業 協 会 TEL.03-5568-0876 FAX.03-5568-0889 （越前谷（えちぜんや））

関 東 交 通 広 告 協 議 会 TEL.03-5962-2625 FAX.03-5962-2629 （幹事社：東武鉄道　荒井）

（このプレスリリースは、国交省記者クラブ、ときわクラブ、その他業界紙にお届けしています。）

2016年度「駅メディア」共通指標策定調査からわかった

『駅メディアの特徴』についてご報告します。

『駅メディア』の広告到達率は70％以上。エリア通過者の7割に見られている！

　今回の駅メディア調査は、下記の図で示すように、“駅構内の指定（調査）エリア通過者”を対象に実施。エ

リアが狭域なことも一因ではありますが、「広告を見た」人は７割と高い結果になりました。また「駅ポス

ター」を面積別にみると、面積20（B0×10面）以上が平均を上回り、駅メディアの特徴である大サイズや連

貼り等の効果がうかがえます。

2017年 3月23日

交通広告共通指標推進プロジェクト
公益社団法人日本鉄道広告協会　アカウンタビリティ向上委員会
一般社団法人日本広告業協会　メディア委員会　交通広告小委員会
関 東 交 通 広 告 協 議 会

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

交通広告
共通指標推進
プロジェクト

駅メディアを見た人はレスポンス行動も活発に行っている！

　駅メディアと車両メディアの効果を、“広告を見た人＝広告到達者”の行動で比べてみました。 「広告を見て

買いたくなった」（＝購入喚起度）は、駅メディア広告到達者の方が 15%程高く、広告を見たあとのレスポン

ス行動も、車両メディアの到達者を上回っています。 駅メディアは近くで立ち止まってじっくり見ることもで

き、スマートフォン等ネット検索との相性がよいメディアと言えるのではないでしょうか。

※「面積」＝B1を１として枚数と箇所数を掛け合わせて算出 ① 車両メディア、各ユニットの「業種分類」をより細分化  
　◆ ユニットごとで広告出稿業種にはそれぞれ特徴があります。
 その特徴を反映させた「業種分類の細分化」することで、
 より精度の高い指標が完成しました。
　 
② 2016年度から｢駅メディア｣共通指標化への取り組みを開始
　◆ 今回は「駅メディア」の特性、知見を報告いたします。

ー 交通広告の共通指標は年々進化しています －

1

2

※[　]内は素材数
※単位：％

※[　]内は素材数
※単位：％

※[　]内は素材数
※単位：％

駅メディア全体
[60]

駅ポスター全体
[44]

駅ポスター
面積20以上

[12]

駅ポスター
面積1以下

[10]

71.2 71.2
73.3

66.5

調査
エリア

0.0  10.0  20.0  30.0  40.0  

問合せや資料請求をした

【計】ネットで調べた

【携帯】ネットで調べた

【スマホ】ネットで調べた

【PC】ネットで調べた

実店舗に見に行った

実際に購入（利用）した

家族や友人・同僚などと話題にした

【計】ブログなどに書き込みをした

【携帯】ブログなどに書き込みをした

【スマホ】ブログなどに書き込みをした

【PC】ブログなどに書き込みをした

 

54.3 

39.7 

駅メディア全体
[60] 

 車両メディア全体
[1066] 

 

 

調査方法

調査期間

調査協力鉄道会社

調査対象者

調査数

調査広告素材数

調査実施機関

車両メディア

 

2012～2016年

 

1都3県（東京都、神奈川県、千葉県、埼玉県）在住で、
調査当日調査指定路線に乗車した人

1素材あたり300人を調査 

1066素材（全ユニット合計）

駅メディア

 

2016年

 

1都3県（東京都、神奈川県、千葉県、埼玉県）在住で、
調査当日調査対象駅の指定スポットを通過した人

1素材あたり100人を調査 

60素材（全ユニット合計）

　調査概要

◆ 広告到達者の購入(利用)喚起度 ◆ 広告到達者のレスポンス行動

駅メディア全体[60]
車両メディア全体[1066]

インターネットリサーチ

京浜急行電鉄、東京地下鉄、京成電鉄、東武鉄道、西武鉄道、京王電鉄、小田急電鉄
東京急行電鉄、東日本旅客鉄道、東京都交通局、相模鉄道　（計11社局）

ビデオリサーチ
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「マイブーム」
理事　松藤　悟（西日本鉄道株式会社）

　

少
し
前
の
話
に
な
り
ま
す
が
、
３
月
の
上
旬

に
家
の
外
で
飼
っ
て
い
る
ペ
ッ
ト
が
冬
眠
か
ら

目
覚
め
ま
し
た
。
と
言
う
か
、
起
こ
し
ま
し
た
。

こ
の
ペ
ッ
ト
は
も
っ
か
私
の
中
で
は
ブ
ー
ム
で
、

こ
の
子
ら
を
眺
め
な
が
ら
こ
こ
に
至
る
ま
で
の

マ
イ
ブ
ー
ム
の
歴
史
を
振
り
返
っ
て
み
ま
し
た
。

　

私
の
中
で
最
初
に
ブ
ー
ム
ら
し
き
も
の
が
起

こ
っ
た
の
は
、
小
学
校
高
学
年
の

頃
、
あ
る
も
の
の
収
集
が
学
校
で

ブ
ー
ム
に
と
な
り
ま
し
た
。
お
金

も
な
く
田
舎
育
ち
の
我
々
が
目
を

つ
け
た
の
は
、
洋
服
の
ブ
ラ
ン
ド
、

当
時
は
メ
ー
カ
ー
品
と
言
っ
て
い

た
と
思
い
ま
す
が
、
そ
の
洋
服
タ

グ
で
し
た
。
パ
イ
プ
の
マ
ー
ク
の

「
ト
ロ
イ
」、ワ
ニ
の
マ
ー
ク
の
「
ラ

コ
ス
テ
」、
傘
の
マ
ー
ク
の
「
ア
ー

ノ
ル
ド
パ
ー
マ
ー
」
な
ど
。
自
分

の
服
で
な
く
て
も
父
親
や
従
兄
弟

の
も
の
ま
で
も
ら
っ
て
、
丁
寧
に

切
手
収
集
用
の
ホ
ル
ダ
ー
に
入
れ

て
意
味
も
な
く
自
慢
し
て
い
ま
し

た
。
こ
の
ブ
ー
ム
が
終
わ
り
を
告
げ
る
頃
、
全

国
的
に
話
題
に
な
っ
た
ス
ー
パ
ー
カ
ー
ブ
ー
ム

の
到
来
で
す
。
火
付
け
役
と
な
っ
た
「
サ
ー
キ
ッ

ト
の
狼
」、
プ
ラ
モ
デ
ル
、
ポ
ス
タ
ー
、
ス
ー
パ
ー

カ
ー
を
模
っ
た
消
し
ゴ
ム
な
ど
お
年
玉
を
は
じ

め
と
す
る
全
小
遣
い
を
投
入
し
ま
し
た
。

　

中
学
校
に
入
る
と
、
オ
ー
デ
ィ
オ
ブ
ー
ム
。

当
時
は
機
器
ご
と
に
バ
ラ
バ
ラ
の
ブ
ラ
ン
ド
で

コ
ン
ポ
を
組
み
上
げ
る
「
バ
ラ
コ
ン
」
に
は
ま

り
ま
し
た
。
ア
ン
プ
は
「
サ
ン
ス
イ
」、
デ
ッ
キ

は
「
ナ
カ
ミ
チ
」、
プ
レ
ー
ヤ
ー
は
「
デ
ン
オ
ン
」

な
ど
、
ま
た
Ｆ
Ｍ
ア
ン
テ
ナ
を
屋
根
上
に
取
り

付
け
エ
ア
チ
ェ
ッ
ク
に
も
没
頭
し
ま
し
た
。

　

高
校
、
大
学
時
代
は
こ
れ
と
い
っ
た
マ
イ
ブ
ー

ム
は
な
く
麻
雀
に
明
け
暮
れ
る
毎
日
を
過
ご
し

ま
し
た
。
今
で
は
面
子
を
集
め
る
の
に
一
苦
労
、

も
う
し
ば
ら
く
卓
を
囲
ん
で
い
ま
せ
ん
。

　

社
会
人
に
な
っ
て
か
ら
は
い
や
い
や
始
め
た

ゴ
ル
フ
に
の
め
り
込
み
、
一
時
期
道
具
に
凝
り
、

家
内
に
は
内
緒
で
貯
金
を
つ
ぎ
込
ん
で
い
ま
し

た
。
今
は
や
っ
と
ゴ
ル
フ
は
頭
と
腕
と
メ
ン
タ

ル
で
あ
る
こ
と
が
理
解
で
き
る
年
齢
に
な
っ
た

と
思
っ
て
い
ま
す
。
遅
す
ぎ
ま
し
た
が
。

　

つ
ら
つ
ら
と
、
他
愛
の
無
い
マ
イ
ブ
ー
ム
話

を
し
て
ま
い
り
ま
し
た
が
、
は
じ
め
の
ペ
ッ
ト

の
話
に
戻
し
ま
す
。
こ
こ
数
年
来
の
マ
イ
ブ
ー

ム
が
、
金
魚
で
す
。
き
っ
か
け
は
、
子
供
の
金

魚
が
飼
い
た
い
と
の
リ
ク
エ
ス
ト
に
端
を
発
し
、

自
分
の
方
が
熱
中
し
て
し
ま
い
ま
し
た
。
最
初

は
金
魚
す
く
い
で
ゲ
ッ
ト
し
た
雑
種
の
金
魚
を

ホ
ー
ム
セ
ン
タ
ー
で
売
っ
て
い
る
飼
育
セ
ッ
ト

で
飼
っ
て
い
た
の
で
す
が
、
水
槽
は
だ
ん
だ
ん

大
型
化
、
フ
ィ
ル
タ
ー
な
ど
も
最
初
の
プ
ク
プ

ク
か
ら
外
部
フ
ィ
ル
タ
ー
へ
と
ど
ん
ど
ん
設
備

が
充
実
し
て
ゆ
き
、
こ
れ
ま
た
家
内
に
内
緒
で

相
当
散
財
し
ま
し
た
。
今
は
落
ち
着
い
て
屋
外

で
蘭
鋳
を
４
匹
、
室
内
で
小
さ
い
蘭
鋳
を
10
匹

ほ
ど
飼
っ
て
い
ま
す
。
彼
ら
？
彼
女
ら
が
ペ
ッ

ト
と
し
て
優
れ
て
い
る
点
は
、
散
歩
を
し
な
く

て
も
良
い
、
鳴
か
な
い
の
で
う
る
さ
く
な
い
、

冬
場
は
冬
眠
し
て
く
れ
る
（
屋
外
の
み
）
の
で

世
話
を
し
な
く
て
良
い
、
そ
し
て
何
よ
り
愛
嬌

が
あ
り
懐
い
て
く
れ
る
。
多
分
餌
目
当
て
で
し
ょ

う
が
。

　

ち
な
み
に
、
私
の
中
で
鉄
道
が
ブ
ー
ム
に
な
っ

た
こ
と
は
一
切
あ
り
ま
せ
ん
。
休
日
は
極
力
鉄

道
を
避
け
て
過
ご
す
よ
う
に
し
て
い
る
私
が
、

鉄
道
の
仕
事
を
し
て
い
る
の
も
不
思
議
な
縁
と

常
日
頃
感
じ
て
お
り
ま
す
。

次
回
の
広
場
も
お
楽
し
み
に
。

広 場

らんちゅうは愛嬌もあって、可愛いです
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す
る
と
と
も
に
、
鉄
道
を
利
用
す
る
多
く

の
皆
さ
ま
に
鉄
道
利
用
空
間
を
よ
り
快
適

に
過
ご
せ
る
よ
う
マ
ナ
ー
Ｕ
Ｐ
を
推
進
し

ま
す
。
こ
の
号
が
お
手
元
に
届
く
こ
ろ
に

は
既
に
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
は
開
始
し
て
い
ま

す
が
、
今
回
も
皆
様
の
ご
協
力
に
感
謝
い

た
し
ま
す
。

期
間
：
５
月
24
日（
水
）～
７
月
23
日（
日
）

展
開
内
容
：

　

駅
ポ
ス
タ
ー　

Ｂ
１
、
Ｂ
２

　

車
内
ポ
ス
タ
ー　

Ｂ
３

　

駅
・
車
内
デ
ジ
タ
ル
サ
イ
ネ
ー
ジ

の
転
落
防
止
に
向
け
、
鉄
道
利
用
者
に
、

声
か
け
や
見
守
り
の
重
要
性
を
伝
え
、
そ

の
実
践
へ
と
つ
な
げ
て
い
く
こ
と
を
目
的

と
し
て
い
ま
す
。
今
回
も
85
社
局　

３
団

体
の
鉄
道
事
業
者
に
協
力
い
た
だ
き
、
全

国
の
駅
や
車
内
、
デ
ジ
タ
ル
サ
イ
ネ
ー
ジ

メ
デ
ィ
ア
な
ど
で
展
開
し
、
車
内
放
送
等

で
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
を
告
知
し
ま
す
。
ま
た
、

鉄
道
事
業
者
、
駅
な
ど
を
通
じ
て
沿
線
の

小
中
学
校
な
ど
の
教
育
機
関
、
地
方
自
治

体
へ
の
ポ
ス
タ
ー
の
配
布
・
掲
出
に
も
協

力
を
い
た
だ
い
て
い
ま
す
。

　

こ
の
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
を
通
じ
て
、
交
通

機
関
を
利
用
す
る
弱
者
へ
の
配
慮
を
啓
蒙

「
鉄
道
利
用
マ
ナ
ー
Ｕ
Ｐ
キ
ャ
ン

ペ
ー
ン
」
を
実
施
し
ま
す

　

今
年
も
５
月
24
日
（
水
）
～
７
月
23
日

（
日
）
の
２
か
月
に
わ
た
り
、
国
土
交
通
省

と
の
共
同
で
、
第
７
回
鉄
道
利
用
マ
ナ
ー

Ｕ
Ｐ
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
を
開
催
し
ま
す
。
今

回
は
、 “
あ
な
た
の
声
か
け
・
見
守
り
が
、

目
の
不
自
由
な
方
の
支
え
に
な
り
ま
す
”

を
テ
ー
マ
に
、「
駅
ホ
ー
ム
で
の
お
声
か
け
・

見
守
り
促
進
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
」
と
し
て
、

特
に
目
の
不
自
由
な
方
の
駅
ホ
ー
ム
か
ら

委
員
会
便
り

倫
理
委
員
会
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先日、テレビで「大化の改新」の番組をやっていたのですが、
「いっしの変」と呼んでいて…。「乙巳」だそうです。それ
に、「いいくに（1192）つくろう鎌倉幕府」ではなく、「い
いはこ（1185）つくろう…」になってるとのこと。昔の
ことが明らかになることには大変興味がありますが、新た
に覚え直すこともあるんですよね。イヤ、イマサラ受験な
どしないからいいのですが…。
みなさまの最近ビックリしたこと教えてください !!

●メールと写真、ご意見、ご感想はこちらへどうぞ。
　 information@j-jafra.jp

●会員社の代表者が
変更になった場合など、
変更届はホームページ

（http://j-jafra.jp）
の「各種届出書類」に
用意してございますので、ご記入
の上、事務局宛にお送り下さい。
ご協力お願いします。

いいな王位（1701）につくプロイセン。
（1701 年プロイセン王国建国）


